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San Luis de la Paz, Gto., a 13 de agosto de 20
No. DE OFICIO: REG/0061/2025

DEPENDENCIA: Oficina de Regidores

Asunto: Remision de Dictamen

LIC. JOSE FRANCISCO MENDOZA MARTINEZ
SECRETARIO DEL H. AYUNTAMIENTO
PRESENTE.

El que suscribe C. Joel Herndndez Tomres, Regidor del H. Ayuntamiento 2024-2027,
Presidente de la Comision de Economia e Innovacién y Turismo; por este medio me permito
remitir a usted, el Dictamen aprobado en Sesién Ordinaria de esta Comisién, de fecha 23
de julio del afio en curso, por lo que le solicito sea tan amable de incluirlo dentro del Orden
del dia de la préxima Sesién Ordinaria y hacerlo del conocimiento del H. Ayuntamiento.

1. Andlisis, revision y en su caso aprobacién del Plan anual de Trabajo, remifido
a esfa oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la
Direccion de Desarrollo Turistico.

2. Andlisis y revision del Plan Integral de Promocién Turistica, remitido a esia
oficina de Regidores, el dia 15 de julic del presente, por parte de la Direccién
de Desarrollo Turistico.

3. Andlisis, revisién y en su caso aprobacién del Primer Informe Trimestal
correspondiente al periodo octubre - diciembre 2024, remitido a esta oficina
de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de
Desarrollo Turistico.

4. Andlisis, revision y en su caso aprobacién del Segundo Informe Trimestal
comrespondiente al periodo Enero - marzo 2025, remifido a esta oficina de
Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de
Desarrollo Turistico.

5. Andlisis, revision y en su caso aprobacién del Tercer Informe Trimestral
comespondiente al periodo abril - junio 2025, remifido a esta oficina de
Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de
Desarrollo Turistico.

6. Andlisis y revision del Plan de Desarrollo Turistico Municipal visién 2024-2027,
remifido a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte
de la Direccion de Desarrollo Turisfico.

7. Andlisis y revision del Reporte de Participacién FITUR 2025, remitido a esta
oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién
de Desarrollo Turistico.
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8. Andlisis y revision del andlisis costo- beneficio de la confratacién de la
empresa MACSAI, en la parlicipacién en FITUR 2025, remifido a esta oficina
de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccion de
Desarrollo Turistico.

Sin mas por el momento y agradeciendo la atencién que se sirva dar al presente,
me despido de usted quedando como su atento y seguro servidor.
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INTEGRANTES DEL H. AYUNTAMIENTO 2024-2027
SAN LUIS DE LA PAZ. GTO.
PRESENTE

Quienes suscribimos, Regidores de la Comisién de Economia e Innovacién y Turismo del H.
Ayuntamiento Constitucional de San Luis de la Paz, Gto., para el periodo 2024 - 2027, con
fundamento en lo establecido por los articulos 29 fracciones Il, 84,86,90, 92 y 99 de la Ley para el
Gobierno y Administracion de los Municipios del Estado de Guanajuato; en relacién con los articulos
24 Fraccidon IX del Reglamento Interior del Municipio de san Luis de la Paz, Guanajuato, nos

permitimos pre:

sentar respetuosamente a fin de que se ponga a consideracién del Pleno el dictamen

correspondiente al siguiente punto:
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Andiisis, revisién y en su caso aprobacion del Plan anual de Trabajo, remifido
a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la
Direccién de Desarrollo Turistico.

Andlisis y revision del Plan Integral de Promocién Turistica, remifido a esta
oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccion
de Desarrollo Turistico.

Andlisis, revision y en su caso aprobaciéon del Primer Informe Trimesiral
comrespondiente al periodo octubre - diciembre 2024, remitido a esta oficina
de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de
Desarrollo Turistico.

Andlisis, revision y en su caso aprobacion del Segundo Informe Trimestral
comrespondiente al periodo Enero - marzo 2025, remitido a esta oficina de
Regidoies, e dia 15 de jullo del piesenie, poi paite de ia Diieccidn de
Desarrollo Turistico.

Andlisis, revision y en su caso aprobacién del Tercer Informe Trimestral
comrespondiente al periodo abril - junio 2025, remitido a esta oficina de
Regidores, el dia 15 de julic del presente, por parte de la Direccién de
Dacarralin Turictirn

Andlisis y revision del Plan de Desarrollo Turistico Municipal vision 2024-2027,
remitido a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte
de la Direccion de Desarrollo Turistico.

Andlisis y revision del Reporte de Participacion FITUR 2025, remitido a esta
ShCInG de Regidoies, & dia 15 de julio del presenis, por paits de 1a Disccidn
de Desarrollo Turistico.

Andlisis y revision del andlisis costo- beneficio de la coniratacion de la
empresa MACSAI, en la participacion en FITUR 2025, remitido a esta oficina
de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccion de
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En fecha 15 de julio de 2025, se tuma a esta Comisién por pcrte de la MES
Direccion de Desarrollo Turistico, el Plan Anual de Trabajo. (ANEXO I).

2. En fecha 15 de julio de 2025, se tuma a esta Comision por parte de la
Direccién de Desarrollo Turistico, el Plan integral de Promocién Turistica.
(ANEXO Hi).

3. En fecha 15 de julio de 2025, se tuma a esta Comisién por parte de la
Direcciéon de Desarrollo Turistico, el Primer Informe Trimestral comrespondiente
al periodo octubre - diciembre 2024. (ANEXO Ili).

4. En fecha 15 de julio de 2025, se tuma a esta Comision por parte de la
Direccion de Desamollo Turistico, el Segundo Informe Trimestral
comrespondiente al periodo enero — marzo 2025. (ANEXO V).

5. En fecha 15 de julio de 2025, se tuma a esta Comisidn por parte de la
Direccién de Desarrollo Turistico, el Tercer Informe Trimestral correspondiente
al periodo abril - junio 2025. (ANEXO V).

é. En fecha 15 de julio de 2025, se tuma a esta Comisidén por parte de la
Direccién de Desamollo Turistico, el Plan de Desamollo Turistico Municipal
Vision 2024 -2027. (ANEXO VI).

7. En fecha 15 de julio de 2025, se fuma a esia Comision por parie de ia
Direccién de Desarrollo Turistico, el Reporte de participacién FITUR 2025.
(ANEXO ViI).

8. En fecha 15 de julio de 2025, se tuma a esta Comisién por parte de la
Direccion de Desarrollo Turistico, el Andlisis costo — beneficio de la
coeniratacién de la empresa MACSAL (ANEXO V).

HECHOS

1. Con la finalidad de analizar y estudiar los puntos anteriormente sefialado, la Comisidn de
Economia e Innovacion y Turismo convocan en tiempo y forma a todos los integrantes de
esta comision para llevar a cabo Sesién Ordinaria el dia miércoles 23 de julio del afio en curso,
en la Sala de Regidores a las 11:00 horas. (ANEXO IX)

2. Con esa misma fecha y hora se retinen los integrantes de las Comisiones en la Sala de Juntas
de Regidores analizando y discutiendo cada uno de los puntos del orden del dia v levantando
la Minuta. (ANEXO X)

Por lo que una vez que fueron discutidos, analizados y despejadas todas las dudas, la Comisién de
Economia e innovacion y Turismo; presentan ante el pieno del H. Ayuntamiento el siguiente acuerdo:
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ACUERDOS

PRIMERO. Se aprueba por unanimidad de los presentes con 3 votos a favor, que se suba al pleme
del H. Ayuntamiento, para su conocimiento, que esta comisién se da por enterada y a su vez aprueba
el Primer Informe Trimestral correspondiente al periodo octubre — diciembre 2024, de la Direccién de
Desarrollo Turistico.

SEGUNDO. Se aprueba por unanimidad de los presentes con 3 votos a favor, que se suba al pleno
del H. Ayuntamiento, para su conocimiento, que esta comision se da por enterada y a su vez aprueba
el Segundo Informe Trimestral correspondiente al periodo enero — marzo 2025, de la Direccion de
Desarrollo Turistico.

TERCERO. Se aprueba por unanimidad de los presentes con 3 votos a favor, que se suba al pleno
del H. Ayuntamiento, para su conocimiento, que esta comision se da por enterada y a su vez aprueba
el Tercer Informe Trimestral correspondiente al periodo abril — junio 2025, de la Direccién de
Desarrollo Turistico.

CUARTO. Se aprueba por unanimidad de los presentes con 3 votos a favor, que se suba al pleno
del H. Ayuntamiento, para hacer de su conocimiento que, en las proximas Mesas de Trabajo y
Sesiones de esta Comision se invitara al representante del Consejero de Turismo ante el
COPLADEM.

DICTAMEN

UNICO. - Tarnese el presente dictamen al Pleno del H. Ayuntamiento para su atencién y
conocimiento.

Ei presente dictamen se conciuyd y aprobo por unanimidad de ios presentes, en Sesion Ordinaria de
la Comisién de Economia e Innovaciopy Turismo el dia miércoles 09 de julio de 2025, firmando de
conformidad los que en el intervini€ron.

FIRMAS

ERNANDEZ TORRES
NTE DE LA COMISION DE ECONOMIA
ACION Y TURISMO

a.

. MARIA ESTHELA B
SECHETARIA DE LA COMISION
E INNOVAC

ECONOMIA
Y TURISMO

LAEF ERRERO GARCIA
VOCAL DE LA SION DE COMISION DE ECONOMIA
E INNOVACION Y TURISMO
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REGIDORES DEL H. AYUNTAMIENTO 2024 - 2027
No. DE OFICIO: REG 0059/2025
Asunto: Convocatoria
San Luis de la Paz, Gio., 21 de julio de 2025
REG. C. JOEL HERNANDEZ TORRES
PRESIDENTE DE LA COMISION DE ECONOMIA
E INNOVACION Y TURISMO
PRESENTE.

Por este conducto y de conformidad con lo dispuesto en los articulos 29 fracciones
Il, 75,76,77,83 y 87 fraccién I, ll y IV de la Ley para el Gobiemo y Administracion de los
Municipios del Estado de Guanagjuato; en relacidn con los articulos 24 Fraccion VI, X,
84,86,90,92 Y 99 del Reglamento Interior del Municipio de san Luis de ka Paz, Guanajuato,
me permito convocarle a la Sesién Ordinaria de la Comisién de Economia e Innovacién y
Turismo, misma que tendrd verificativo el dia miércoles 23 de julio del afio en curso, a las
1100 horas en la Sala de Regidores ubicada en la calle Mina #101 de la Presidencia
Municipal, misma que se desarrollara bajo el siguiente.

ORDEN DEL DIA

Pase de Lista

Declaratoria de Quérum.

Lectura y en su caso aprobacién del orden del dia.
Andlisis, revisién y en su caso aprobacién del Plan anual de Trabajo, remitido
a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la
Direccién de Desarrollo Turistico.
5. Andlisis y revision del Plan Integral de Promocién Turistica, remifido a esta
oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccion
de Desarrollo Turistico.
Andlisis, revision y en su caso aprobaciéon del Primer Informe Trimesiral
correspondiente al periodo octubre - diciembre 2024, remitido a esta oficina
de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccion de

ot

comrespondiente al periodo Enero - marzo 2025, remifido a esta oficina de
Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de
Desarrollo Turistico.
Andilisis, revision y en su caso aprobacion del Tercer Informe Trimestral
comrespondiente al periodo abril — junio 2025, remifide a esta oficina de
Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de
Desarrollo Turistico.

9. Anadlisis y revision del Plan de Desarrollo Turistico Municipal visién 2024-2027,
remitido a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte
de la Direccién de Desarrollo Turisfico.

L Mina 101 Col. Centro C 1 37900
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10. Andlisis y revision del Reporte de Parlicipacién FITUR 2025, remifido a esta ;<
oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccion
de Desarmrollo Turistico.

11. Andlisis y revision del andlisis costo- beneficio de la conirataciéon de la
empresa MACSAI, en la participacion en FITUR 2025, remitido a esta oficina
de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de
Desarrollo Turistico.

12. Asuntos Generales  \[0

13. Acuerdos ¢

14. Clausura

Sin ofro particular por el momento, agradeciendo se permmita cumplir cabalmente
con lo dispuesto en los ordenamientos legales citadgs, quedo de usted como su atento y
seguro servidor. ‘

Reg\|C. Joel Herndnd
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REGIDORES DEL H. AYUNTAMIENTO 2024 ™2
San Luis de la Paz, Gto., 23 de julio de 2025

LISTA DE ASISTENCIA
COMISION DE ECONOMIA E INNOVACION Y TURISMO

NOMBRE FIRMA Y SELLO

REG. C. JOEL HERNANDEZ TORRES
PRESIDENTE DE LA COMISION DE
ECONOMIA
E INNOVACION Y TURISMO

OFICINA Dk
REG. C. MARIA ESTHELA BRIONES VEGA REGIDO RE S
SECRETARIA DE LA COMISION DE e
ECONOMIA 1
E INNOVACION Y TURISMO P 23‘5 |
E C | Bi D ’
SAN LUIS DE LA PAZ,
GUANAJUATO.
P . | A MW=
REG. C. EDUARDO GUERRERO GARCIA OFICINADE
VOCAL DE LA COMISION DE ECONOMIA REGIDORES
E INNOVACION Y TURISMO ;
U, 00m
2 4, 20 |
_______.,.__.1
ECIBIDW|

SAH LUIs DE LA PAZ, _J

LIC. LESLIE ANDREA RAMIREZ MENDOZA E c l B I D

DIRECTORA DE DESARROLLO TURISTICO
| 2 1 UL, 2005 I

DIRECCION DE DESARROLLO TURISTICOD,
SAN LUIS DE LA PAZ. GTO.
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REGIDORES DEL H. AYUNTAMIENTO 2024 >4
San Luis de la Paz, Gto., 23 de julio de 2025

LISTA DE ASISTENCIA
COMISION DE ECONOMIA E INNOVACION Y TURISMO

NOMBRE FIRMA Y SELLO l//
REG. C. JOEL HERNANDEZ TORRES E; ( \
PRESIDENTE DE LA COMISION DE LS

ECONOMIA
E INNOVACION Y TURISMO

REG. C. MARIA ESTHELA BRIONES VEGA

g
SECRETARIA DE LA COMISION DE -
ECONOMIA
E INNOVACION Y TURISMO
{7 ‘@

REG. C. EDUARDO GUERRERO GARCIA
VOCAL DE LA COMISION DE ECONOMIA
E INNOVACION Y TURISMO

LIC. LESLIE ANDREA RAMIREZ MENDOZA
DIRECTORA DE DESARROLLO TURISTICO

0 O1 L1681 688 68 13 :'ﬂ"'l :’: :;"L:I;':;’” mx:;
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MINUTA DE LA COMISION DE ECONOMIA E INNOVACION Y TURISMO
DEL H. AYUNTAMIENTO DE SAN LUIS DE LA PAZ

PERIODO 2024-2027
SESION ORDINARIA
Fecha 3 de juiio de 2025
Lugar Sala de Regidores, San Luis de la Paz, Gto.
o (A i o ASISTENTES RS 5%
| COMISION DE ECONOMIA E INNOVACION Y TURISMO o

PRESIDENTE(a): | C. JOEL HERNANDEZ TORRES (PRESENTE)

~ SECRETARIO(a): | C. MARIA ESTHELA BRIONES VEGA (PRESENTE)

VOCAL: | C. EDUARDO GUERRERO GARCIA (PRESENTE)

AREA CONVOCADAS

LIC. LESLIE ANDREA RAMIREZ MENDOZA (PRESENTE).
DIRECTORA DE DESARROLLO TURISTICO

Hora de Inicio

| 11:10 horas

W h

. Andiisis Y revision dei IIGPOI"‘B de I"GﬂlClpﬂClOl'l FiTUK 2025, remiifido a esia oificina de

11.

12,
13.
14,

ORDEN DEL DIA

Pase de Lista
Declaratoria de Quérum.
Lectura y en su caso aprobacién del orden del dia.

Andilisis, revision y en su caso aprobacién del Pian anual de Trabajo, remﬂido a esta oficina
Tunsﬂco

Andlisis y revision del Plan Integral de Promocion Turistica, remifido a esta oficina de
Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de Desarrollo Turistico.
Andlisis, revision y en su caso aprobacién del Primer Informe Trimestral comrespondiente al
periodo octubre - diciembre 2024, remifido a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julic’
del presente, por parte de la Direccién de Desarrollo Turisfico.

Andilisis, revision y en su caso aprobacién del Segundo Informe Trimestral correspondiente
al periodo Enero - marzo 2025, remitido a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julio del
presente, por parte de la Direccién de Desarrollo Turisfico.

Andlisis, revisién y en su caso aprobacién del Tercer Informe Trimestral comrespondiente
periodo abril - junio 2025, remitido a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julio del
presente, por parte de la Direccién de Desarrollo Turistico.

Andlisis y revision del Plan de Desarrollo Turistico Municipal visién 2024-2027, remifido a esta
oficina de Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de Desarrollo
Turistico.

Regidores, el dia 15 de julio del presente, por parte de la Direccién de Desarmollo Turisfico.
Andlisis y revision del andlisis costo- beneficio de la contratacién de la empresa MACSAI,
en la pariicipacién en FITUR 2025, remitido a esta oficina de Regidores, el dia 15 de julio del
presente, por parte de la Direccién de Desarrollo Turistico.

Aciintae (Canar~lac

Acuerdos

A 5?/%)

Clausura




ENRARIATC DESARROLLO DE ACTIVIDADES

PUNTO No. 1. Se realiza el pase de lista.

PUNTO No. 2. Habiendo el Quérum necesario con 3 de los 3 integrantes de las Comisiones para dar inicio a la
Sesion Ordinaria de Comision de Economia e Innovacién y Turismo comenzando a las 11 horas con 10 minutos.

PUNTO No. 3. Se da lectura al orden del dia, el cual es aprobado por unanimidad de los presentes con 3 votos a
favor.

PUNTO No. 4. Aprobando el orden del dia, se da la voz a la Lic. Leslie Andrea Ramirez Mendoza, Directora de
Desarrollo Turistico, quien procede a explicar el Pan Anual de trabajo y menciona que el objetivo de este Plan de
Trabajo es buscar soiuciones para ios probiemas que enirenie ei turismo en ei Municipio, tratando de reaiizar
diversas estrategias que beneficien a los diversos prestadores de servicios y al mismo tiempo lograr una marca que
le de proyeccién e intemalizacién al Municipio.

Se buscé hacer de la Direccion una recreacion de la Secretaria de Turismo, dando ciertas responsabilidades a los
trabajadores de dicha Direccidn y creando con esto un ambiente de responsabilidad y compromiso.

Los miembros de la comision se hace la observacion que hace falta darle mas atencion a Mineral de Pozos al ser el
destino mas Turistico del Municipio, por lo que se buscara mantener la limpieza, seguridad y sobre todo la identidad
de este Pueblo Magico.

Sobre la denominacién de Pueblo Magico de Mineral de Pozos, se menciona que a la fecha de la realizacion de esta
comision se lieva un avance de un 85 % de avance.

PUNTO No. 5§ en cuanto al Plan Integral de Promocién Turistica, se mencioné que este va de la mano con el Plan
Anual de Trabajo.

PUNTO No. 6 durante la sesion se expuso el primer informe trimestral correspondiente al periodo octubre — diciembre
2024, el cual fue aprobado por esta comisién de Economia e Innovacién y Turismo.

PUNTO No. 7 durante la sesion se expuso el segundo informe trimestral correspondiente al periodo enero — marzo'
2025, el cual fue aprobado por esta comision de Economia e Innovacion y Turismo.

PUNTO No. 8 durante la sesion se expuso el tercer informe trimestral correspondiente al periodo abril - junio 2025,
el cual fue aprobado por esta comision de Economia e Innovacién y Turismo. En este informe se hace la observacion
de que, debido a la baja venta de accesos al evento, este se tuvo que cancelar. q
PUNTO No. 9 la Directora expone el Plan de Desarrollo Turistico Municipal visién 2024 — 2027, el busca posicionar
el municipio como un destino turistico competitivo y atractivo para el turismo, estatal, nacional e intemacional, esto
de igual forma de la mano con el Plan Anual de Trabajo.

PUNTO No. 10 se presenta el informe de lo realizado durante la participacion del Municipio en la FITUR en el mes
de enero de esie ano.

\
PUNTO No. 11 sobre el reporte del costo beneficio de la contratacion de la empresa MACSAI, se solicitd presentar
mas evidencias de lo realizado por dicha empresa durante la participacion de Municipio en la FITUR realizado en
Madrid Espafia en enero de este afo.

ASUNTOS GENERAI ES

No se registraron

ACUERDOS

PUNTO No. 12 No se registraron Asuntos Generales

PUNTO No. 13 En esta Comision de Economia & Innovacion y |unsmo, por unanimidad de los presentes se
aprueban los siguientes acuerdos:

e P2
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PRIMERO. Se aprueba por unanimidad de los presentes con 3 votos a favor, que se suba al pleno del H
Ayuntamiento, para su conocimiento, que esta comisién se da por enterada y a su vez aprueba el Primer Informe
Trimestral correspondiente al periodo octubre — diciembre 2024. de la Direccion de Desarrollo Turistico.

SEGUNDO. Se aprueba por unanimidad de los presentes con 3 votos a favor, que se suba al pleno del H.
Ayuntamiento, para su conocimiento, que esta comisidn se da por enterada y a su vez aprueba el Segundo Informe
Trimestral correspondiente al periodo enero — marzo 2025, de la Direccion de Desarrollo Turistico.

TERCERO. Se aprueba por unanimidad de los presentes con 3 votos a favor, que se suba al pleno del H.
Ayuntamiento, para su conocimiento, que esta comisién se da por enterada y a su vez aprueba el Tercer informe
Trimestral correspondiente al periodo abril — junio 2025, de la Direccién de Desarrollo Turistico.

CUARTO. Se aprueba por unanimidad de los presentes con 3 votos a favor, que se suba al pleno del H.
Ayuntamiento, para hacer de su conocimiento que, en las proximas Mesas de Trabajo y Sesiones de esta Comision
se invitara al representante del Consejero de Turismo ante el COPLADEM.

PUNTO No. 14 CLAUSURA

Siendo ias 13.06 huras, se da por tenninada ia Sesion Ordinaria de Comision de Econumia € innovacion Tursmo
del H. Ayuntamiento 2024-2027, firmando al margen y al calce los regidores que en ella participaron.

Hora de Termino ] 13:08 horas.

FIRMA DE LOS ASISTENTES

E IMAMMAVASIAM V TIHDICAS
= i

NI W M R R IRl 1]

: UERRERO GARCIA y
VOCAL DE LA COMISION DE COMISION DE ECONOMIA
E INNOVACION Y TURISMO
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SAN LUIS DE LA PAZ, GTC.
H. AYUNTAMIENTO 2024 | 2027

PLAN DE TRABAJO

DIRECCION DE
DESARROLLO e

TURISTICO R, Sagh
Con proyeccion de objetivos a largo DA N A
plazo
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INTRODUCCION

La Direccion de Desarrollo Turistico de San Luis de la
Paz a lo largo de las administraciones ha tenido un
roll clave en la imagen, desarrollo y posicionamiento
de nuestro municipio. 5
En el presente plan e trabajo podremos identificar
los principales objetivos de la direcciéon, mismos que
se encuentran disenados de una manera
transversal, para que, en caso del cumplimiento de
uno o mas de uno, pueda cobijar al resto de los
objetivos.

La profesionalizacion, imagen y promocion,
comercializacion, diversificacion, analisis estadistico
e internacionalizacion de la actividad turistica de un
destino como San Luis de la Paz se vuelve una
necesidad de canasta basica para el desarrollo
turistico de la entidad.

A  continuaciéon presentaremos las metd®,
indicadores y estrategias necesarias para el
cumplimiento de estos objetivos, que buscan ser
plasmados en un Programa de Desarrollo Turistico
Sustentable mismo que demande la accion vy
materializacion de estos objetivos.

Finalmente podremos aterrizar l|los recursos
necesarios para su realizacion mismos que se
traducen a un organigrama de la Direccion.




MISION

Y VISION

Ser una Direccion dinamica, en
constante actualizacion y alineada a las
necesidades de la actividad turistica de
nuestro municipio.

Lograr la consolidacion de la vinculacion
entre prestadores de servicios turisticos
con una identidad y vocacion de destino
clara y compartida por toda la cadena
de valor turistica de nuestro municipio

VISION

Lograr que a travées de luna poliitica
publica que considere la
profesionalizacion, imagen y promocion,
comercializacion, diversificacion, analisis
estadistico e internacionalizacion de la
actividad turistica San Luis de la Paz logré
posicionarse como uno de los destinos
lideres en nuestro Estado vy Pais,
reconocido a nivel Internacional.
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OBJETIVOS GENERALES

Y ESPECIFICOS

1.Profesionalizacion de

los prestadores de

servicios turisticos

ﬁ\ 1.Cursos

? 2.Capacitaciones
9 3.Distintivos

g

=

™

» Todo lo anterior bajo el

/

principio de la
elboracion de una

\ propuesta “costume
| made” una serie de
actividades hechas

/

necesidades de

destino

exclusivamente bajo las

profesionalizacién del

2. Fortalecimiento de
imagen, promociény
comercializacion de
destino
+ Estrategiade
comunicacion mas
robusta
 Marca turistica de
destino
* Redes socialesy
digitalizacion
*» Enfoqueenlos4
segmentos ancla:
-Cultural
-Gastronémico
-Wellness/Bienestar
-Naturaleza y Aventura

Desarro

Zeluristid

Turismo San Luis de la Paz
20 mil o gt o 2Bl s
Sitios luristicos en San Luss de 1s Pay

3. Diversificacién de los
productos, servicios y

~atractivos turisticos del

destino

* Atraccion y creacion de
eventos

» Rutas autogestivas

* Productos turisticos

» Diversificacion de 1a
oferta turistica

» Vinculacion entre
mezcaleros, artesanos,
constructores de
instrumentos
prehispanicos

* |Intervension de
mercados y plazas

 Anunciarte
En coordinacién con dependencias = — El objetivo mas desafiante,
como Secretaria de Turismo e i L pues es momen™™ de
Identidad (SECTURI) asi como con w8 reconocer que la conv.cencia
el Instituto Estatal de  Actualizar las salidas de entre los prestadores de

informacién y comunicacién
de la misma, de una forma
atractiva para el usuario

Capacitaciones (IECA) servicios carece de practicas

leales y gestiones objetivas
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OBJETIVOS GENERALES
Y ESPECIFICOS

5. Internacionalizacion

SFORBOIIMCTUTIRIvGRLY con representatividad

estadistico en el extranjero

e Programa de Desarrollo
Turistico Sustentable * Presenciaen los N
(con la ayuda de un principales mercados QQ‘
equipo interdisciplinario emisores Corea, Japon,
de consuloria) USAy Canadé Q

« Programa de analisis » Hermanamientosy \i\‘ﬁ
estadistico de la convenios de /"’-7
actividad turistica de colaboraciéon
destino « Presencia diplomatica

« Directorio de « FAMS 7?2
experiencias, servicios g

» Catalogo de atractivos

« Publicaciones
bibliograficas y/o
cinematograficas

A :?
ESTUDIO DEL COMPORTAMIENTO DEL VISITANTE

HINERAL DE POZOS 1023

La necesidad de fortalecer un Buscar la presencia no solo a
sistema de medicién estadistica manera admiratoria, si no
de la actividad turistica se vuelve también democraticamente
prioridad para la toma de buscar la permanecia en los
~ desiciones paises, ciudades o estados que

visitenmos a través de
hermanaientos y convenios de
colaborgacion



MARCO
NORMATIVO

LEYES Y REGLAMENTOS ESTATALES

PROGRAMA ESTATAL DE TURISMO 202 - 2024

PROGRAMA SECTORIAL ECONOMIA PARA TODOS 2019-2024 FE DE ERRA .

PROGRAMA SECTORIAL ECONOMIA PARA TODOS 2019 -2024 ACTUALIZA

PROGRAMA DE GOBIERNO 2018 - 2024

LEY PARA EL FOMENTO A LA INDUSTRIA FOTOGRAFICA

PROGRAMA DE GOBIERNO 2018 - 2024 ACTUALIZACION

PROGRAMA DE GOBIERNO 2018-2021

PROGCRAMA ESTATAL DE TURISMO

PROGRAMA SECTORIAL ECONOMIA PARA TODOS

POLITICAS PUBLICAS EN MATERIA DE TURISMO

LEYES Y REGLAMENTOS NACIONALES

MANUAL DEL SISTEMA DE CLASIFICACION HOTELERA

LEY FEDERAL DE TURISMO

LEY DE TURISMO DEL ESTADO DE GUANAJUATO
ACTUALIZACION PROGRAMA DE GOBIERNO 2018 -2024 PARTE Ii
ACTUALIZACION PROGRAMA DE GOBIERNO 2018 -2024

LEY GENERAL DE TURISMO

PROGRAMA INSTITUCIONAL SECTUR

Fuente: Observatorio Turistico del Estado de Guanajuato

Fecha de publicacion: 07122024 B

Focha de pubkcacion: 09.12-2024 [

Fecha de publicacion 09.12.2024 [B

Fecha de publicacion: 02122024 [B

Fecha de publicacion: 09.12-2024 [

Focha de publicacion 07-12-2024 [

Fecha de publicacion: 0612:2024 [

Fecha de publicacion: 02122024 [

Fecha do publicacion; 02-12-2024 B

Fecha de publicackn: 02122024 [

Fecha ae publicacion: 09122024 B

Fecha de pubbcacion: 09-2-2024 [

Fecha de publicacion 07122024 [

Fecha de publicackon: 07-2-2024 R

Facha e publicacion: 02:12-2024 [

Fecha de publicacion. 02122024 b

Focha de publicacion: 02-12-202¢ b

https://www.observatorioturistico.org/publicaciones/seccion/9/



MARCO
NORMATIVO

NORMATIVIDAD INTERNACIONAL

CODICO ETICO MUNDIAL DEL TURISMO Facha de putlicacion: 02122024 B

Fuente: Observatorio Turistico del Estado de Guanajuato
https://www.cbservatorioturistico.org/publicaciones/seccion/9/

@) OBJETIV:.:S sosTenigie

TRABAJO DECENTE 9 1 REDUCCION DE LAS
Y CRECIMIENTO DESIGUALDADES

ECONOMICD
e

(=)

E INSTITUCIONES LOGRAR
SOUDAS F L0S OBJETIVOS

1 ACCION 16 PAZ, JUSTICIA 17 ALIANZAS PARA

POREL CUMA

4

Fuente: Objetivos de Desarrollo Sostenible
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-
desarrollo-sostenible/
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ANTECEDENTES
Y DIAGNOSTICO

Una lectura certera de la actividad
turistica en el municipio no existe hasta
el momento, tenemos nociones que
desde luego funcionan como punto de
partida,

Es importante senalar que la dinamica
turistica de San Luis de la Paz, esta
dictada por la oferta y demanda que
tiene Mineral de Pozos Pueblo Magico y
para emitir un diagnostico de la misma,
es necesario echar mano de la ———
percepcion, comportamiento y
fenomenologia turistica que de manera
organica se da en el municipio.

Lo anterior aunado a la estadistica,
donde podemos encontrar que
actividades como “hoteles y
restaurantes” forman parte de las
principales actividades econdmicas en la
entidad podemos afirmar que Ila
actividad turistica genera empleos vy
atienen a un mercado activo que
demanda estos servicios.

FUENTES DE INFORMACION ESTADISTICA DISPONIBLES
EN MATERIA TURISTICA DE SAN LUIS DE LA PAZ

NOMBRE ORIGEN

Estudio del comportamiento del

el A Estatal
visitante (Mineral de Pozos)
Data México: San Luis de la Paz Federal
Instituto Nacional de Estadisticay Eecliral

Geografia




ANTECEDENTES
Y DIAGNOSTICO

Ahora bien, ;que dicen las fuentes de
informacion consultadas sobre nuestro

Q
®
n
s
=]
o)
~

I
'q

Fuente: Observatorio Turistico del Estado de Guanajuato
https://www.observatorioturistico.org/publicaciones_new/

Como podemos observar las principales bullets de informacion
hacen referencia a los mercados emisores de visitantes y a los
principales indicadores de la actividad turistica, sefialando que
nuestra estadia promedio es de 1 noche, lo cual nos indica que
como necesidad inmediata tenemos que aumentar este indicador.
Sin embargo los estudios de la dependencia en términos de San
Luis de la Paz dejaron de surtir efectos a partir del 2011, es decir,
analisis estadistico o percepcion del visitante a San Luis de la Paz
como destino Turistico en su totalidad, es inexistente e
insuficiente para la toma de desiciones de valor.




ESTRATEGIAS

Y LINEAS DE
ACCION

ELABORACION DEL
PROGRAMA DE

DESARROLLO TURISTICO
SUSTENTABLE MUNICIPAL

PLASMAR LOS 5 OBJETIVOS

DE LA DIRECCION o4
1.Profesionalizacion

2.lmagen, promocion y
comercializacidon de destmo

3.Diversificacion de los
productos, servicios y /
atractivos turisticos del

destino /

4. Soporte documental y
estadistico

S.Internacionalizacion con
representatividad en el
extranjero

TRANSVERSALIDAP ENTRE
EL RESTO DE LAS AREAS DE

LA ADMINISTRACION

s Buscarla
interdisciplinariedad para los
objetivos y asi poder
fortalecer rubros de trabajo
gue tengan impacto en mas
de un sector econdmico de
nuestro municipio -
* Concurrencia de los recursos, >
la gestion para que en las é’
bolsas presupuestales de las é
inicitavas que impacten a L
més de un sector, pueda k|
haber concurrencia de
aportaciones financieras
desde otras areas de la
administraciéon

:
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Cartel promocional de un evento, dénde
se muestran los logos de mas de una
direccién y respaldan la gestion
transversal de apoyo al mismo.




CRONOGRAMA

DE ACTIVIDADES

AVANCE ESTRATEGICO Y
EINANCIERO

ENERO-MARZO
Allnfl . :
— Primer trimestre

o

-

ABRIL-JUNIO
Segundo trimestre

destino
O1de enero 2025-31de

diciembre 2025

= JULIO-SEPTIEMBRE
Tercer trimestre

2. Imagen, promocion

y comercializacion de
1.Profesionalizacion
01de marzo2025-15 de

diciembre 2025

OCTUBRE-DICIEMBRE
Cuarto trimestre

oooooooooo
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CRONOGRAMA

DE ACTIVIDADES

AVANCE ESTRATEGICO Y
FINANCIERO

ENERO-MARZO
Aflnfl g :
== Primer trimestre

(horolos (e

T pC c(pr e

ABRIL-JUNIO
Segundo trimestre

f\'(Cr & S
EpC CYICS

JULIO-SEPTIEMBRE
Tercer trimestre

5. Internacionalizacién con

representatividad en el extranjero
31de marzo 2025 - 15 de diciembre 2024

OCTUBRE-DICIEMBRE
Cuarto trimestre

oooooooooo
..........
-----------



INDICADORES
Y METAS

A continuacion de acuerdo a cada uno de los objetivos generales del plan de
trabajo de la Direccidn, determinaremos las metas que aportaran al
cumplimiento de dicho objetivo.

OBJETIVO GENERAL 1: Contribuir a la competitividad de los prestadores

de servicios turisticos a través de su profesionalizacion

Meta1 Indicador /Alcance

Gestionar cursos de capacitacion

s R . 10 curso capacitacion
turistica en coordinaciéon con las T

. ~"gestionados
dependencias estatales
Meta 2

Indicador /Alcance

Certificaciones que abonen a las 5 i iy
. : \ = -~ 50 prestadores qie servicios
necesidades de profesionalizacion o
[ ~—rcertificados
de los prestadores de servicios

OBJETIVO GENERAL 2: Fortalecimiento de la Imagen, promociony

comercializacion de destino

Meta 1 Indicador /Alcance

Promocidén en redes sociales

través de campanas con contenido
de los atractivos turisticos de la

5 campanas realizadas

Meta 2 Indicador /Alcance
Creacion y lanzamiento de marca 1 marca turistica de destino
turistica de destino lanzada

-

{i/‘tf'j u('(-'("'*;c' ?




INDICADORES
Y METAS

A continuacion de acuerdo a cada uno de los objetivos generales del plan de
trabajo de la Direccion, determinaremos las metas que aportaran al
cumplimiento de dicho objetivo.

OBJETIVO GENERAL 3: Diversificacién de los productos, servicios y

atractivos turisticos del destino

Meta1 Indicador /Alcance

reacion, apoyo, y atraccion de Sl ;
@ Py ¥ 20 eventos turisticos realizados /?

eventos turisticos — )
OUn\_[j \ -
Meta 2 Indicador /Alcance
Creacion y fortalecimiento de 10 produ turisticos (1
productos turisticos rtalecidos “
PedeS: .

OBJETIVO GENERAL 4: Soporte documental y estadistico de la actividad

_turistica del municipio

Meta1 Indicador /Alcance

Programa de analisis estadistico de

b i ] 1 programa de analisis estadistico
la actividad turistica en San Luis de poes

"

la Paz realizado

Meta 2 Indicador /Alcance

Publicaciones bibliograficas y/o 25 publicaciones bibliograficas y/o

cinematograficas de la actividad m la actividad

turistica en el municipio turistica en el municipio (i' / "
[ | "[ f -~

Meta 3 Indicador/Alcance

Directorio de atractivos y servicios

s - 1di i i
turisticos del municipio Ireptorcpasicaso L

- |




INDICADORES

Y METAS

A continuacion de acuerdo a cada uno de los objetivos generales del plan de
trabajo de la Direccion, determinaremos las metas que aportaran al

cumplimiento de dicho objetivo.

OBJETIVO GENERAL 5: Internacionalizacion con representatividad en el

extranjero del municipio de San Luis de la paz

Meta 1

Indicador /Alcance

Asistencia a eventos de promocion
turistica dentro y fuera del Estado

5 asistencias en eventos realizadas

Meta 2

Indicador /Alcance

Presencia internacional en eventos

de promocion turistica
-—-"“_'--_'—-_—_—_—_—‘_h“‘---...__‘

—

3 presencias internacionales
realizadas

Meta 3

Indicador /Alcance

Firma de hermanamientos y/o
convenios de colaboracion con

3 firmas de hermanamientos y/o
convenios de colaboraciéon con

otros destinos turisticos dentro os destinos turisticos dentroy
fuera del pais fuera ais




RECURSOS A
NECESARIOS

—
AREA DE RELACIONES PUBLICAS
* Comunicologo con especialidad en el manejo de
grupos e imagen empresarial :
> * Relacionista publico especializado en el disefio de

imagen y campafias vinculadas a la imagen de la
direccion
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©  ARSADEFESTIVALESYEVENTOS

* Lic. en Administracion de recursos turisticos con vinculacién
a la creacién de experiencias y productos turisticos
* Profesional en la realizacién, creacién operacion y lo jistico
en la realizacién de eventos turisticos -
* Lic. en Administracion de recursos turisticos con Wiéﬂ
a la creacion de experiencias y productos turisticos
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Nota: cada punto
corresponde a un perfil
diferente, y, porlo tanto a
una persona necesaria por
perfil
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CONTACTO
ATENCION

Leslie Andrea Ramirez Mendoza

Lic. en Administracion de Recursos Turisticos

@ 442-311-1117

@ turismosanluisdelapazgto@gmail.com
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Presentado por:

Por el municipio de San Luis de la Paz
através de la Direccion de Desarrollo
Turistico teniendo como titular a Leslie
Andrea Ramirez Mendoza
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INTRODUCCION

La Direccion de Desarrollo Turistico de San Luis de |a
Paz a lo largo de las administraciones ha tenido &n

roll clave en la imagen, desarrollo y posicionamiento
de nuestro municipio.

En el presente Proyecto Integral de Promocion de
Destino podremos identificar las principales
acciones que la direccion de Desarrollo Turistico
tiene como prioridad materializar en favor de la
promocion turistica de San Luis de la Paz y el Pueblo
Magico de Mineral de Pozos.

El fortalecimiento en imagen, promocién, difusién,
comercializacion e internacionalizacion de |la
actividad turistica de un destino como San Luis de}a
Paz se vuelve una necesidad de canasta basica para
el desarrollo turistico de la entidad.

Finalmente podremos aterrizar los recursos
necesarios para su realizacibn mismos que se
traducen a la realizacion de eventos, ruedas de

prensa, viajes de familiarizacion, y lanzamiento de
marca turistica.

. he:
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ANTECEDENTES

Y DIAGNOSTICO

Una lectura certera de la actividad
turistica en el municipio no existe hasta
el momento, tenemos nociones que
desde luego funcionan como punto de
partida.

Es importante sehalar que la dinamica
turistica de San Luis de la Paz, estd
dictada por la oferta y demanda que
tiene Mineral de Pozos Pueblo Magico vy
para emitir un diagnostico de la misma,
es necesario echar mano de |la
percepcion, comportamiento y
fenomenologia turistica que de manera
organica se da en el municipio.

Lo anterior aunado a la estadistica,
donde podemos encontrar que
actividades como “hoteles y
restaurantes” forman parte de las
principales actividades economicas en la
entidad podemos afirmar que la
actividad turistica genera empleos vy
atienen a un mercado activo que
demanda estos servicios.

FUENTES DE INFORMACION ESTADISTICA DISPONIBLES

MEXICO
DATA %
MEXICO "2

MINERAL DE POIOS 2023

& San Luis de la Paz

EN MATERIA TURISTICA DE SAN LUIS DE LA PAZ

NOMBRE ORIGEN
Estudio del comportamiento del Ectatal
visitante (Mineral de Pozos) il
Data México: San Luis de la Paz Federal
Instituto Nacional de Estadisticay
Federal

Geografia




ANTECEDENTES
Y DIAGNOSTICO

Ahora bien, ;que dicen las fuentes de
informacion consultadas sobre nuestro
destino? - "~

Mercados Emisores

- bttps; ;ww.nb;qrgatprj_oturhtlﬁo.orgIpubllcaciones_nawl

hacen referencia a los mercados emisores de visitantes y a los
principales indicadores de la activi uristica, sefalando que
nuestra estadia promedio es de noc4h5.' lo cual nos indica que
como necesidad inmediata tenemos que aumentar este indicador.
Sin embargo los estudios de la dependencia en términos de San
Luis de la Paz dejaron de surtir efectos a partir del 2011, es decir,
analisis estadistico o percepcién del visitante a San Luis de la Paz
como destino Turistico en su totalidad, es inexistente e
insuficiente para la toma de desiciones de valor.

¥ A i




ALCANCES

- Y BENEFICIOS
PRONOSTICADOS

ALCANCES

Aumentar la estadia promedio de nuestros
visitantes en por lo menos 1.0 noches

Incrementar la afluencia en un 50% en
comparacion con el indicador en 2023

Alcanzar una derrama economica de 500 MDP
anuales derivados de la actividad turistica

El incremento en un 5% de las micro, medianas y
pequenas empresas que se dedican a la industria
de servicios turisticos, en comparacién con lo
reportado por data México en 2023

BENEFICIOS

» Lograr que a través de acciones de promocion y difusion
como lo son la realizaciéon de eventos, campanas, FAMS y
marca turistica San Luis de la Paz logré posicionarse como
uno de los destinos lideres en nuestro Estado y Pais,
reconocido a nivel Internacional.
Al tener una marca turistica lograr la consolidacion de la
vinculacion entre prestadores de servicios turisticos con
una identidad y vocacién de destino clara y compartida por
toda |la cadena de valor turistica de nuestro municipio.
Ser escaparate de promocion turistica para toda nuestra
regién noreste, convirtiendonos en embajadores de
nuestras tradiciones , gastronomia y cultura de la Sierra
Gorda de Guanajuato




OBJETIVOS GENERALES
Y ESPECIFICOS

Fortalecimiento, consolidacién, posicionamiento
de imagen, promociodn y comercializacion de
destino a través de un Proyecto de Promocién
Integral de Destino

* Realizacion de eventos vinculados a los atractivos
turisticos del municipic que fomenten la consolidacion de
la vocacion e identidad turistica de nuestro destino, como

el mezca_l,_;cg_[entoJocal Yy personajes emblematicos de San
Luis de la Paz y Mineral de Iff_gzog_,- e Sl

+ Estrategia de comunicacion mas robusta y asertiva Histico L
considerando campanas de promocién que nos permitan L@(ﬁm@
atender a nuestros mercados emisores a

- - - . r . - m
* Lanzamiento y socializacién de la marca turistica de

destino
* Crecimiento en redes sociales y digitalizacion con alta @ $9-09
calidad en la creacion, organizacion y publicacion de
contenido distinguiendo entre salidas institucionales y
comerciales
» Enfoque en los 4 segmentos ancla:
-Cultural
—Gastronéomico
-Wellness/Bienestar
-Naturaleza y Aventura

. /
Foeprdes Soc e
[, vl s

Turismo San Luis de la Paz

Redes sociales comerciales e institucionales,
echando mano de dos destinos que nos permiten
aprovechar comercialmente la Marca Pueblo
Magico como lo es Mineral de Pozos



ACCIONES A REALIZAR

PARA LA PROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO

Encontraremos en el presente proyecto integral de promocién las siguientes
acciones desglosadas que permitiran llevar a buen puerto los alcances y beneficios
propuestos en este proyecto, siempre alineados a la estrategia turistica municipal y
estatal, y, desde luego a los objetivos de Desarrollo Sostenible.

Realizacidon de 7 eventos que ponen en valor los principales atractivos turisticos
del municipio y permitiran la promocién y exposicion turistica del destino:

V.

«_Rally de las Naciones Mineral de Pozos 2025, ser uno de los municipios donde
%sté magno evento tiene paso- 24 de mayo

1era Edicién, Fiestas del Mezcal San Luis de la Paz 2025-junio-julio /

iera Edicién, Dias de Mercado San Luis de la Paz 2025- fines de semana de

agosto
10mo. aniversario Denominacién de Origen Mezcal San Luis de la Paz y

Lanzamiento de la Ruta del Mezcal- octubre
2da Edicion Festival La Danza de las Almas San Luis de la Paz 2025-Noviembre

1er Festival Juana Gallo en Mineral de Pozos- Noviembre
2da Edicion los Sabores de la Navidad San Luis de la Paz 2025-Diciembre

“a.a-\ ¥
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CONCURSO
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ACCIONES A REALIZAR

PARA LAPROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO/ &-

B S

Encontraremos en el presente proyecto integral de promocion las
siguientes acciones desglosadas que permitiran llevar a buen puerto los
alcances y beneficios propuestos en este proyecto, siempre alineados a

la estrategia turistica municipal y estatal, y, desde luego a los objetivos
de Desarrollo Sostenible.

© Creacion, lanzamiento y socializacion de la marca turistica de destino:

* Integracion, conceptualizacion, disefo, levantamiento de contenido
e imagen de la marca turistica- de Enero a julio 2025

* Lanzamiento de Marca Turistica de San Luis de la Paz enfocado a
medios- Agosto

» Evento con aliados estratégicos de la iniciativa privada para
socializar y presentar la marca turistica ,

* Evento con miembros de la region 1y 2 para la presentacnon y
socializacion de la marca turistica

» Campana de promocion de la marca turistica a nivel nacional

* Campana de promocion de la marca turistica a nivel internacional

2 Turismo San Luis de la Paz y Municipio de San Luis de la Paz
San Luis de la Paz




ACCIONES A REALIZAR

PARA LA PROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO

Participaciéon en eventos de promocion turistica:
e Tianguis Turistico Baja California-28 de abril al 01 de mayo
« ler Festival del Tequila y el Mezcal en Lagos de Moreno, Jalisco- Julio
« Tianguis de Pueblos Méagicos- septiembre
« Vallarta Nayarit Gastronémica- 12 al 18 de octubre

TIGNGUIS NACIeNdL DE

PUEBLOS
( & VUGS

NAYARIT s VALL ARTA

GASTRONOMICA

/

----------




ACCIONES A REALIZAR

PARA LA PROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO

@ Viajesde familiarizacion

P .
* FAM de Directores de eventos nacionales e internacionales’ﬁ?_al 21 dme,]ulio

* FAM con directivos y tomadores de decisiones de empre

sas internacionales
instaladas en el municipio de San Luis de la Paz y el Estado de Guanajuatos15 al 18
de agosto oy

FAM de Jueces del Spirits Selection Jalisco 2025- Octubre
,*FAM de influences posicionados en redes sociales especializados en el

' segméﬁtd'@é’é’tronémico y de Naturaleza y Aventura-Noviembre
hoWoLe o)
A

@ Ruedasde prensa:

* Rueda de prensa en Ledn y CDMX para la 1era Edicidn, Fiestas del Mezcal San Luis
de la Paz 2025-junio-julio ,~~

* Rueda de prensa en Leén y CDMX para 10mo. aniversario Denominacion de O
Ojgg@d_ezgaLSan Luis de la Paz y Lanzamiento de la Ruta del Mezcal- octubre-

* Rueda de prensa en Ledn ler Festival Juana Gallo en Mineral de Pozos-
Noviembre

¢ w i Sgeh

»




DESCRIPCION DE

ACCIONES
Y MONTO DE APOYO SOLICITAD

PARA CADA UNA DE ELLAS

Realizacién de 7 eventos que ponen en valor los principales atractivos turisticos

del municipio y permitiran la promocion y exposicion turistica del destino.

Conceptos en

Monto

Luis de la Paz
z_gzs

introducir presentaciones
artisticas de talento local
vinculandolo directamente
con la poblacién local

pago de talento

Nombre de — o
mb I Fecha Justificacion los que se usara T
evento Solicitado
el recurso
Ser una de las sedes de paso =
Habilitar una
Rally de las de este evento en nuestro o
Naciones 24 de Estado, logrando posicionar a eRsacionn
" o P servicio remoto $500,000
Mineral de mayo Mineral de Pozos como
i para los autos en
Pozos 2025 escenario de eventos Mindral de Doscs
L deportivos internacionales \/)
4
(9
i\
N
Se trata de una serie de Q
eventos teniendo como sede “} -
las Fabricas de Mezcal en
1era Edicion, nuestra region con la ¢
i o . Apoyo a cada
Fiestas del . participacion de mas de 6
Junio productor para la /\~
Mezcal San ; casas mezcaleras se pretende : 5 $18
Julio 2 : = realizacion del -~ :
Luis de la Paz brindar experiencias en torno it 0 0l
2025 al consumo y apreciacion de ’ta / 5 e ©
esta bebida espirituosa de la A ——
cual tenemos DO en nuestro
municipio e e il
A través de este evento
tendremos la intervencion de
1era Edicién, nuestros mercados y plazas de
Dias de comerciantes, donde a manera
: Apoyo para el
Mercado San Agosto de flash molbs nos permitan $200,000

X Cunle (,cuca'}?(--‘ ~

Lc L.& \ (. . . C; f -

b( .
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DESCRIPCION DE
ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITAD
PARA CADA UNA DE ELLAS

Realizacion de 7 eventos que ponen en valor los principales atractivos turisticos

del municipio y permitiran la promocién y exposicion turistica del destino.

Conceptos
Nombre del e a5 en los que Monto
Fecha Justificacion 9 H
evento se usara el Solicitado
recurso
10wia Celebrar los 10 afios de la
: s declaratoria de DO)de este
aniversario destilado emblematico de I
¥ = g Produccioén
Denominacion Octubre nuestro municipio, y en el S e $100.000
de Origen marco de esta celebracion
hacer el lanzamiento de la
Mezcal
Ruta del Mezcal
Festival en torno a las
celebraciones de dia de
muertos, integra actividades
en Mineral de Pozos y San Luis
2da Edicién de la Paz, uniendo por primera
Festival La ocasion ambos destinos en 7
P e = Produccion
Danza de las Noviembre esta festividad, invitando a $100,000
. S : del evento
Almas San Luis municipios como Uriangato e
de la Paz 2025 involucrando a la poblacién
local con el concruso de
altares de muertos en sus
colonias mas de 45 colonias
participan
Juana Gallo es un personaje
emblematico de la revolucion
A : Talento
1er Festival mexicana una de las pocas Srtsten
lloen i hé ;
Juar.ia Suna s Noviembre m_u;ere's er.o’es / ponentesy $200,000
Mineral de revolucionarias, did su vida produccién
Pozos por nuestro pais y este
: del evento
festival busca celebrar y dar a
conocer su legado

e ﬂ»\f‘]anmc‘r?
* p\ Cwci c"r‘”'?

<Yy T\ !‘ao

o‘c‘ -.101‘3
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DESCRIPCION DE

ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITAD
PARA CADA UNA DE ELLAS

Realizacién de 7 eventos que ponen en valor los principales atractivos turisticos
del municipio y permitiran la promocion y exposicion turistica del destino.

Conceptos
Nombre del e en los que se Monto
Fecha Justificacion - =
evento usarael Solicitado
recurso
Unico evento en nuestra
region que busca compartir
los sabores de estéa época,
acompafnado de las bebidas
de neustra region,
brindando la oportunidad
de que de manera gratuita
o la poblacién tenga acceso a
2da Edicién catas de vino tinto
los Sabores 5 guanajuatense con tamales Mobiliario,
de la Navidad diciemebre o bufuelos, queso de tuna, audio e $200,000
San Luis de la ate con mezcal, para esta iluminacion
Paz 2025 edicion bu:scamo's expandir
el espacio a mas plazas
publicas para llegar a mas
poblacion dispuesta
conocer de nuestros
sabores y aprender de las
bebidas guanajuatenses
como lo son el vinoy el
mezcal
T ¥ LA SOMMELIER VALERIA MEDINA
9 Eenos 0:00 7 9 koo 7:00 P
i o @ ?}.&m . . . . . . " . . . Tebaltn m



DESCRIPCION DE

ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITADO
PARA CADA UNA DE ELLAS

Creacion, lanzamiento y socializacion de la marca turistica de
destino

Justificacion:

Hoy en dia el top of mind de un destino turistico es la via de posicionamiento en la
mente del visitante, no solo brinda oportunidades competitivas en un mercado c-da
vez mas exigente, si no que nos da la posibilidad de consolidad conceptos tan
importantes como identidad y vocacion turistica.
San Luis de la Paz y Mineral de Pozos siendo el nlcleo de la actividad turistica en
nuestra region, se convierte en el destino prioritario para la creacién y
posicionamiento de una marca turistica, ya que no solo serviria de ancla para nuestro
municipio, si no para toda la region Noreste, recordemos que somos la puerta de la
sierra gorda y podemos ser esa via que detone la actividad turistica en el noreste de
nuestro Estado.
Visualizamos este proyecto en 3 etapas, encontrandonos en la primera de ellas:
1.Lanzamiento y socializacion con el mercado, darla a conocer y comenzar a
familiarizarla con nuestros aliados estratégicos (Afio 12025)
2.Expansion y posicionamiento de marca, con alianzas estratégicas que nos
permitan ir colocando nuestra marca de manera competitiva y objetiva en
nuestros mercados emisores, (Afo 2, 2026)
3.Consolidaciéon de marca, asegurarnos que nuestro slogan, logo y elementos
competitivos como marca estén en el mercado y que con solo mencionar la

palabra clave todo el mundo sepa que nos referimos a Mineral de Pozos (Ano 3,
2027)

Conceptos de apoyo:

» Integracion;cenceptualizacion, disefo, levantamiento de contenido e imagen de
la piarca turistica- de Enero ajulio 2025

¢ LanZamiento de Marca Turistica de San Luis de la Paz enfocado a medios- Agosto

« Evento con aliados estratégicos de la iniciativa privada para socializar y presentar
la marca turistica b Sl

» Evento con miembros de la regiéT"'y 2 para la presentacion y socializacion de la
marca turistica ’

+ Campana de promocion de la marca turistica a nivel nacional

¢ Campana de promocidn de la marca turistica a nivel internacional

_Z Souvenirs promocionales de marca

-

e ]

Monto de apoyo solicitado: $750,000




DESCRIPCION DE

ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITAD
PARA CADA UNA DE ELLAS

Participacion en eventos de promocion turistica

Conceptos
Soan. en los que Monto
Nombre del Fecha Justificacion 9 e
evento se usarael Solicitado
recurso
Pago de la
Tianguis produccion
b L . 28 de abril Evento de posicionamiento y de una
a
Turlstico Baj al 01de promocion turistica activacion $250,000
California mayo imperdible para los destinos de destino
2025 (Danza

chichimeca)

Pagode la

1er Festival del produccién

1era edicion de un Festival en

Tequilayel 2 o de una cata
- coordinacion con Lagos de echels
Mezcal en Julio Al maridaje $110,000
Moreno Pueblo Magico
Lagos de y con mezcal
: hermano de Mineral de Pozos
Moreno, Jalisco en el marco
del evento




DESCRIPCION DE
ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITAD

PARA CADA UNA DE ELLAS

Participacion en eventos de promocién turistica

Nomboe el Fecha Justificacié | g g ené Manto
ificacion o0s que se usar g
evento q Solicitado
el recurso
Tianguis de Evento de Hego dik I
osicionamiento ;
e rDromc:cic’:»h turisticya preduceion de una
Magicos Septiembre ’Iarnperdible Sare ke activacién de $250,000
Pachuca pueblos magicos en de:it':? (Danz)a ey
Hidalgo 2025 nuestro pais e scia
Evento referente P.a g.o d? i
i participacién de
gastrondmico en
nuesto pais, es el go to wrishef locel, an
Vallarta Nayarit it r:e'o'res chgfs cena, show
Gastronomica Octubre ) y

2025

el place to be de las
propuestas
gastronomicas de
vanguardia en México

cooking y stand $110,000
dentro del evento,
considerando los

insumos en los
momentos clave

e
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DESCRIPCION DE

ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITAD
PARA CADA UNA DE ELLAS

Viajes de familiarizacion

Conceptos
Nombre del o tacten en los que se Monto
Justificacion . ey
avento Fophe usara el Solicitado
; recurso
Buscamos presentar
nuestro destino ante
organizadores de eventos
como Millesimé, Vallarta
Nayarit Gastrondmica, Barra
Meéxico, Festival
FAM de Internacional de Arte y Organizacion,
Directores de Arquitectura de Madrid, coordinacion
17 al 21de México Selection, no con el y logistica del
B A 100,000
e‘_’emos julio objetivo de atraccion de grupo en $
nacionales e estos eventos, mas bien con Mineral de N
internacionales el objetivo de trabajar en Pozos
conjunto en activaciones
y/o eventos especiales que
permitan que Mineral de
Pozos sea aprovechado de ¢
acuerdo a su capacidad de
infraestructura instalada L
FAM
.F .con Nuestra estrategia es
directivos y ot )
posicionar a Mienral de
tomadores de 2 . it
s Pozos y San Luis de la Paz Organizacion,
decisiones de ; S 3 =
como destino de viajes de coordinacion
i - 9 15 al18 de incentivos.de estas % logistica del
internacionales ey i vl $100,000
. agosto empresas, motivo por el grupo en
instaladas en el . : |
s e cual reuniremos a los Mineral de
MUNIERI. S San tomadores de desicio P
Luis de la Paz y el e ’t‘es s
Estado de S g B BERe.
E objetivo se materialice
Guanajuato




DESCRIPCION DE
ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITAD
PARA CADA UNA DE ELLAS

Viajes de familiarizacién

Conceptos
Nombre del o 2 en los que se Mont
Fecha Justificacion e .o. "
evento usarael Solicitado
recurso
Proyecto en gestion, sin x i
i e e Organizacion,
AN eSO atraer a estos lideres eearsloksan
del Spirits logistica
p_ Octubre aprovechando que es la ylouistica gl $100,000
Selection A ¥ grupo en
e primera ocasién que este o B e ———
Jalisco evento esta en nuestro
; Pozos
pais
Hemos identificado que
AM de existe un nicho en redes
- sociales que nos permite
influences segmentar y focalizar
posicionados nuestro mercado para et
ue acertivamente EngeniEstion,
RILICS C|pc>d.'an'r*n:’s llegar al Shopinaslan
sociales 3 logistica del
g Noviembre consumidor, tal es el caso y gu vt I $100,000
especializados de los foodies y jin;al %
G ——)
en el segmento adventures travelers que e
gastronémico y si bien no cuentan con los e

de Naturaleza y
Aventura

millones de seguidores si
cuentan con el. mercado
meta al que queremos
llegar

2
Ju:/f/. :
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DESCRIPCION DE
ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITAD
PARA CADA UNA DE ELLAS

Ruedas de prensa

Conceptos
Nombre del o 52 en los que se Monto
Fecha Justificacion : £
evento usara el Solicitado
recurso
Rueda de
prensaen Previo a la realizacion del
Leon y CDMX evento primera ocasion :
para la lera Sus SereRlsNens . O} prproopnl [0
B iniciativa en nuestro e b
M :

.Ed'c'on’ i estado, consideramos Zz?fl::zl::;:: /.// $50,000
Fiestas del prioritario comunicarla | e
Mezcal San por todas las vias S~——

Luis de la Paz disponibles
2025
Rueda de
prensa en
Leén y CDMX : L i
para 10mo. Previo a la re_ahzacuon del
; ) evento, es importante
aniversario unarueda de prensa pues Bidrinsesa
Denominacién . en el marco del event
- Septiembre o © audiovisual y $50,000
de Origen tendra lugar el :
: coffee break ——
Mezcal San lanzamiento de la Ruta /
: del Mezcal en San Luis de
Luis de la Paz
: la Paz
y Lanzamiento
de la Ruta del
Mezcal
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DESCRIPCION DE
ACCIONES

Y MONTO DE APOYO SOLICITAD
PARA CADA UNA DE ELLAS

Ruedas de prensa

Conceptos
Nombre del ais 4
Fecha Justificacién SIION Cus 3 lv!or!to
evento usarael Solicitado
recurso
Rueda de )
; . Previo a la realizacion del
pronsasn evento primera ocasién
Le6n y CDMX que se realiza este Produccién
ler Festival Octubre festival, personaje audiovisual y $50,000
Juana Gallo emblematico para el pais coffee break
en Mineral de —— enla h!ston:a \\ ‘
~—  revolucionaria
Pozos

oooooooooo




PLAN DE MEDIOS Y

SU IMPACTO CUANTITATIVO
ENLA PROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO

ALCANCES ORGANICOS

UNICAMENTE o 00@[ Ej) \\)

Consideramos que podemos tener un plan de salida a medios
convencionales con espacios pautados, sin embargo buscamos el
aprovechamiento en redes sociales, ya que hemos identificado que
nuestro principal tarjetes el medio que usan para identificarnos, y, que
hasta el momento el contenido ha sido colocado de manera orgéanica
sin embargo el objetivo es comenzar a pautar en las principales redes
sociales con las que contamos y realizar contenido tropicalizado a cada
u{la de ellas:

+ Facebook

e |Instagram

e TiIKTok

A CONTINUACION MOSTRAMOS NUESTROS
ANALYTICS EN REDES SOCIALES

25-3¢




PLAN DE MEDIOS Y

SU IMPACTO CUANTITATIVO
EN LA PROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO

A CONTINUACION MOSTRAMOS NUESTROS
ANALYTICS EN REDES SOCIALES

Visualizaciones @

. . J s fas v 24 de ene. - 22 de feb.
Instagram TurismoSanluisdelapaz =

68,695

Visualizaciones

Principales ciudades

19,1% de anuncios

San Luis de la Paz
Ledn
Madrid

Dclores Hidalgo

Meéxico

Espana

Estados Unidos

Cuba

oooooooooo



PLAN DE MEDIOS Y

SG.IMPACTO CUANTITATIVO
EN LA PROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO

A CONTINUACION MOSTRAMOS NUESTROS
ANALYTICS EN REDES SOCIALES

% Panel profesional
Estadisticas

Facebook TurismoSanluisdelapaz 191 773 VisualizaCioneS 6
-23,7% desde los 28 dias anteriores

20000
16000
12000

8000

4000

0
g;nesanos
umuestras gastronomicas ene 27 feb 01 feb 05 feb 10 feb 15

oy T

Reproducciones de video de 3 segundos

Reproducciones de video de 1 minuto

Visualizaciones de reels

----------

llllllllll

Visualizaciones Ingresos Interaccion  Public

Ultimos 28 dias 27 de ene. - 23 de feb.

feb 19

18.408 )

2.474 )

759 )



PLAN DE MEDIOS Y

SU IMPACTO CUANTITATIVO
EN LA PROMOCION
TURISTICA DEL DESTINO

A CONTINUACION MOSTRAMOS NUESTROS
ANALYTICS EN REDES SOCIALES

mineraldepozosgtomx Siguiendo

Instagram Mineral de Pozosgtomx

Principales paises Principales ciudades
México Ciudad de Meéxico

Estados Unidos San Luis de la Paz

Espafia lely

India Dolores Hidalgo

Principales rangos de edad




MONTO TOTAL DE

TOTAL DE APOYO
SOLICITADO

$3,500,000. 00 (Tres millones quinientos
mil pesos 00/100 m.n.)

Consideramos que estamos frente a un proyecto unico de
promocion turistica en nuestro estado, donde la optimizacion del

recurso permitira que por este monto se cubran 719 acciones
promocionales durante todo el ejercicio 2025, demostrando asi

que la region noreste cuenta con un lider en posicionamiento y
vision turistica como lo es el municipio de San Luis de la Paz




JDesarrollo

uristico

SAN LUIS DE LA PAZ, GTO.
H. AYUNTAMIENTO 2024 | 2027

CONTACTO
ATENCION

Leslie Andrea Ramirez Mendoza
Lic. en Administracion de Recursos Turisticos . . . . . . . |

@ B i - L o e R

oooooooo

@ turismosanluisdelapazgto@gmail.com







ler Reporte de Actividades

Octubre Diciembre

DIreccion de Desarrollo Turistico

Directora Lic. Leslie Andrea
Ramirez Mendoza



Bl

02

Actividades del mes de Octubre

Congreso del Estado
Coordinacién para eventos de dia de muertos
Rueda de prensa "Dia de muertos”

Actividades del mes de Noviembre

Inauguracion del Ter Festival Mariposas del Alma

Participacion en el desfile de catrinas de Guanajuato Capital

ler Edicién del Festival la Danza de las Almas, concurso de alfombras de aserrin
Celebracién del dia de muertos

Recibimiento a estudiantes

"Cada dia" en TV4

Inauguracion de la exposicién pictérica "El David”

X1l Aniversario de Lagos de Moreno como Pueblo Magico
Conmemoracion del 114° Aniversario de la Revolucion Mexicana
Dia 1 de Jornada con Prestadores de Servicios Turisticos  ¢#7)
Dia 2 de Jomnada con Prestadores de Servicios Turisticos ¥
Foto Regional de consulta

Primera reunién para la decoracién navidena

Actividades del mes de Diciembre

Primera reunién para la estrategia de seguridad
Universidad de Ledn

Encendido del 4rbol navideno en Mineral de Pozos
Promocién del festival navideno

Concierto de rock en San Luis de la Paz
Rescatando nuestras tradiciones: posada

"Los sabores de la navidad” en San Luis de la Paz

Informe de Actividades



OGTUBRE

VISITA AL CONGRESO DEL ESTADO
FECHA: 23 DE OCTUBRE

Descripcion de la actividad
En conjunto con més autoridades y en representacion del municipio, se

participé activamente en el Congreso del Estado para gestionar una
mejora en la asignacion de recursos presupuestales.

Reporte de actividades



DCGTUBRE

REUNION DE COORDINACION PARA EVENTOS DE DIA DE

MUERTOS
FECHA: 24 DE OCTUBRE

Descripcién de la actividad

La Direccién de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, en conjunto
con las &reas de Cultura, Transito, Seguridad Publica, Fiscalizacién,
Proteccién Civil y Servicios Municipales, sostuvo una reunién de trabajo
con los organizadores de los eventos programados para la celebracion de
Dia de Muertos.

Reporte de actividades



CTUBRE

RUEDA DE PRENSA MUNICIPAL DE "1ER FESTIVAL
DANZA DE LAS ALMAS 2024"

FECHA: 31 DE OCTUBRE

Descripcion de la actividad

La Direccién de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, en conjunto
con las &reas de Cultura, Transito, Seguridad Publica, Fiscalizacién,
Proteccion Civil y Servicios Municipales, sostuvo una reunién de trabajo

con los organizadores de los eventos programados para la celebracién de
Dia de Muertos.




INAUGURACION DEL 1ER FESTIVAL MARIPOSAS DEL ALMA
FECHA: 01 DE NOVIEMBRE

Descripcién de la actividad

En colaboracién con el Colectivo Salamandra Azul A.C., la Direccion de
Turismo de San Luis de la Paz participé en la inauguracion de la primera
edicién del Festival Mariposas del Alma en Mineral de Pozos.

Reporte de actividades



PARTICIPACION EN EL DESFILE DE CATRINAS DE
GUANAJUATO CAPITAL

FECHA: 01 DE NOVIEMBRE

Descripcién de la actividad
En colaboracién con la emblemética Queta la Catrina de Mineral de

Pozos, participé activamente en el tradicional Desfile de Catrinas
realizado en Guanajuato Capital.

Indicadores:

Participantes: 10 municipios de todo el estado con expresiones culturales
vinculadas a las Festividades de dia de Muertos

Reporte de actividades



1ER EDICION DEL FESTIVAL LA DANZA DE LAS ALMAS,

CONCURSO DE ALFOMBRAS DE ASERRIN
FECHA: 02 DE NOVIEMBRE

Descripcion de la actividad

Autoridades municipales presentaron el Concurso de Alfombras de
Aserrin, con la participacién del colectivo La Octava Noche como jurado,
en coordinacién con la Direccion de Cultura y Recreacion.

Indicadores:
Participantes: Escuelas del municipio

Reporte de actividades



PABELLON GASTRONOMICO Y PRESENTACIONES
ARTISTICAS EN EL MARCO DE LA DANZA DE LAS ALMAS
FECHA: 02 DE NOVIEMBRE

Descripcién de la actividad

El 2 de noviembre, la Explanada Matamoros fue escenario de diversas
presentaciones artisticas y culturales que formaron parte de las
celebraciones tradicionales de San Luis de la Paz.

Indicadores:

Participantes: Mds de 30 artistas, entre cuenta cuentos, danzas y coros
Derrama: $150,000

Afluencia: Mas de 1,000 personas

Reporte de actividades



BIENVENIDA A ESTUDIANTES
FECHA: 05 DE NOVIEMBRE

Descripcién de la actividad

Se recibié a un grupo de estudiantes de intercambio del Liceo Sainte
Marguerite de Chambray-Lés-Tours, Francia, quienes realizaron un
recorrido por Mineral de Pozos como parte de su programa cultural. La
Directora de Desarrollo Turistico les dio la bienvenida oficial, destacando
laimportancia de estos intercambios para promover el destino.

Indicadores:
Participantes: Estudiantes de intercambio

Afluencia: 20 estudiantes

Reporte de actividades




PARTICIPACION EN “CADA DIA” EN TV4
FECHA: 15 DE NOVIEMBRE

Descripcidn de la actividad

La Directora de Desarrollo Turistico, Leslie Ramirez, acompanada por
Fabiola Larios, Directora de Turismo de Lagos de Moreno, participaron er:
el programa Cada Dia de TV4 para anunciar la colaboracién de Mineral de

Pozos como Pueblo Méagico invitado en las celebraciones del 12°
Aniversario de Lagos de Moreno.

Indicadores:

Participantes: Los Pueblso Magicos de Lagos de Moreno y Mineral de
Pozos

Reporte de actividades



PARTICIPACION EN LAS CELEBRACIONES DEL XI1I
ANIVERSARIO DE LAGOS DE MORENO COMO PUEBLO
MAGICO
FECHA: 16 DE NOVIEMBRE

Descripcién de la actividad
Mineral de Pozos participé activamente en el XIl Aniversario de Lagos de

Moreno como Pueblo Méagico, presentando una ponencia sobre
medicina y musica prehispénica asi como con la presentacion de la

Danza

Indicadores:
Participantes:
Derrama:
Afluencia:

Reporte de actividades



CONMEMORACION DEL 114° ANIVERSARIO DE LA
REVOLUCION MEXICANA

FECHA: 20 DE NOVIEMBRE

Descripcion de la actividad
La Direccién acompaiié al colectivo 'Rescatando Nuestras Tradiciones' en
el acto civico conmemorativo del 114° aniversario del inicio de la

Revolucién Mexicana y los 110 afos de la incorporacién de Mineral de
Pozos (antes Ciudad Porfirio Diaz) al movimiento revolucionario.

Indicadores:

Participantes: Colectivo rescatando nuestras tradiciones de Mineral de
Pozos

Reporte de actividades



DiA 1 DE JORNADA CON PRESTADORES DE SERVICIOS

TURISTICOS
FECHA: 21 DE NOVIEMBRE

Descripcién de la actividad

Se llevé a cabo el primer dia de las Jornadas de Presentacién de la Vision
de Desarrollo Turistico, dedicado al conversatorio con los prestadores de
servicios del Pueblo Magico. Incluyendo artesanos, fabricantes de
instrumentos prehispanicos, musicos, organizadores de eventos, y
proveedores de hospedaje y alimentos

Indicadores:
Participantes: Prestadores de Servicios Turisticos de Mineral de Pozos

Afluencia: Grupos de aproximadamente 20 personas cada sesion

Reporte de actividades



DIA 2 DE JORNADAS CON PRESTADORES DE SERVICIOS
TURISTICOS

FECHA: 22 DE NOVIEMBRE

Descripcion de la actividad

Junta de didlogo con guias, operadores y experiencias, mezcaleros y
bienestar.

Estas jornadas buscaron presentar a la Direccién de Turismo con los

prestadores y aperturar el canal de comunicacién y escucha activa cori
ellos

Indicadores:
Participantes: Prestadores de Servicios Turisticos
Afluencia: Grupos de 20 personas aproximadamente

Reporte de actividades



FORO REGIONAL DE CONSULTA
FECHA: 25 DE NOVIEMBRE

Descripcién de la actividad
La Secretaria de Turismo del Estado, en coordinacién con los municipios
de la regién noreste, realizé el primer Foro Regional de Turismo en Mineral
de Pozos con el objetivo de integrar propuestas para el Programa de
Desarrollo Turistico Estatal.

Indicadores:

Participantes: 8 municipios de la regién 1y 2 de nuestro estado, Norte y
Noreste de Guanajuato

Afluencia: 80 personas

Reporte de actividades



PRIMERA REUNION PARA LA DECORACION NAVIDENA
FECHA: 27 DE NOVIEMBRE

Descripcidn de la actividad

Primera reunién de trabajo para la decoracién navidefa 2024, donde se
generaron propuestas creativas e innovadoras para transformar los
espacios publicos del municipio. Esta reunién buscé unir a los
prestadores y la poblacion que deseara involucrarse con la decoracién de
los espacios en el marco de las festividades decembrinas

Indicadores:

Participantes: Prestadores y habitantes de Mineral de Pozos
Afluencia: 30 personas

Reporte de actividades



PRIMERA REUNION PARA LA ESTRATEGIA DE SEGURIDAD
FECHA: 03 DE DICIEMBRE

Descripcién de la actividad

Se realizé la primera reunién de trabajo para consolidar la estrategia de
seguridad turistica en San Luis de la Paz y Mineral de Pozos. Durante el
encuentro se analizaron las inquietudes ciudadanas sobre incidencias de
seguridad y se presentd la estrategia CONFIA (Coordinacion Operativa de
la Nueva Fuerza de Inteligencia Anticrimen).

Indicadores:
Participantes: Prestadores de Servicios y Fuerzas de seguridad del Estado

y Municipales
Afluencia: 25 personas

Reporte de actividades
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PONENCIA PARA LA UNIVERSIDAD DE LEON
FECHA: 05 DE DICIEMBRE

Descripcion de la actividad

La Direccién de Turismo de San Luis de la Paz agradece a la Universidad
de Ledn, Plantel San Luis de la Paz, por la invitacion extendida

Indicadores:

Participantes: Estudiantes de la Universidad de Leén Plantel San Luis de La
Paz

Afluencia: 15 personas

Reporte de actividades




ENCENDIDO DEL ARBOL NAVIDENO EN MINERAL DE POZOS
FECHA: 06 DE DICIEMBRE

Descripcién de la actividad

La Plaza Zaragoza de Mineral de Pozos fue el escenario del tradicional
encendido del &rbol navidefo, evento que reunié a autoridades vy
comunidad en un ambiente de alegria y unién.

Indicadores:
Participantes: Poblacién Mineral de Pozs

Afluencia: 80 personas

Reporte de actividades



PROMOCION DE LAS ACTIVIDADES DEL FESTIVAL
NAVIDENO 2025

FECHA: 11 DE DICIEMBRE

Descripcion de la actividad
Se participé en el evento 'La Mejor San Luis de la Paz' para difundir la
programacion del Festival Navidefio municipal. Durante la actividad se

presentaron los principales eventos culturales y recreativos que se
llevarén a cabo durante diciembre.

Reporte de actividades



CONCIERTO REVOLUCION DEL ROCK EN SAN LUIS DE LA

PAZ
FECHA: 14 DE DICIEMBRE

Descripcién de la actividad
El evento musical 'La Revolucién del Rock' culminé su gira estatal en San
Luis de la Paz con un espectacular concierto sinfénico que interpretd

clasicos del rock en inglés y espafiol.

Indicadores: ), ‘J:f_ , oCe! ¢
Participantes: Més@e 50 musicos en escena /) ¢
Derrama: $200,000 />
Afluencia: 2,000
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RESCATANDO NUESTRAS TRADICIONES: POSADA
FECHA: 15 DE DICIEMBRE

Descripcion de la actividad

acompano al colectivo 'Rescatando nuestras tradiciones' en la posada
que recorrid las calles principales de Mineral de Pozos, culminando con el
encendido del &rbol y decoraciones navidenas en la Plaza del Minero,
iniciativa liderada por el sefior Sergio Mendiola Ordufa y la comunidad.

Indicadores:
Participantes: Colectivo Rescatando nuestras Tradiciones

Afluencia: 150 personas

Reporte de actividades



'LOS SABORES DE LA NAVIDAD' EN SAN LUIS DE LA PAZ
FECHA: 22 DE DICIEMBRE

Descripciéon de la actividad

Clausura de las actividades de diciembre con la primera edicién de 'Los
Sabores de la Navidad', evento gastronémico realizado en la Explanada
Matamoros. La velada ofrecié degustaciones de productos locales,
incluyendo mezcales artesanales del municipio y vinos guanajuatenses, de
igual forma el concurso de tamales tradicionales.

Indicadores:
Participantes: Expositores gastrondmicos, vifedos y mezcaleros de

nuestra region

Derrama: $300,000 ?
Afluencia: 3,000

T

Reporte de actividades
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Actividades del mes de Enero

Recorrido de diagndstico en Mineral de Pozos

Gira en medios en TV4

Presentacién de proyectos prioritarios para los municipios del estado de
Guanajuato

Reconocimiento internacional en FITUR 2025

3ra jornada de prestadores de servicios turisticos en San Luis de la Paz
Reunién de coordinacion para el desarrollo de la ruta del mezcal

Actividades del mes de Febrero

Primer reunién con enlaces municipales
Reunién de trabajo con Secretaria de Turismo
Gira de medios en TV4

Firma de hermanamiento turistico
Experiencias mezcaleras en San Luis de la Paz

Actividades del mes de Marzo

Participacion en Mujeres Lideres en el Turismo
3ra sesion del Consejo Consultivo Ciudadano
Las Mujeres en el Turismo

Reunién informatica

Informe de Actividades




RECORRIDO DE DIAGNOSTICO DE INFRAESTRUCTURA
EN MINERAL DE POZOS

FECHA: 08 DE ENERO

Descripcion de la actividad

Se llevé a cabo un recorrido por las calles de Mineral de Pozos, convocado
por la Direccién de Turismo de San Luis de la Paz, con el objetivo de
identificar dreas de oportunidad en infraestructura, seguridad y servicios
para habitantes y visitantes. Durante la actividad, se evaluaron
necesidades prioritarias para el mejoramiento de la imagen urbana del
Pueblo Mégico, alineadas a su desarrollo turistico sostenible.

Indicadores:
Participantes: Areas de la Administacién vinculadas a la mejora de
infraestructura del Pueblo Magico

Reporte de actividades



GIRA DE MEDIOS EN TV4 PROMOCIONANDO
NUESTRA PARTICPACION EN FITUR 2025
FECHA: 15 DE ENERO

Descripcién de la actividad

Como parte de la estrategia de promocién turistica internacional, se
realizé una gira de medios en TV4 para anunciar la participacién de San
Luis de la Paz y sus atractivos embleméticos —Spa Caliche y La Casona
Minera Hotel Boutique (Mineral de Pozos)— en la Feria Internacional de
Turismo (FITUR) en Madrid, Espana.

Indicadores:
Participantes: Spa Caliche y Direccién de Turismo Municipal

Reporte de actividades




PRESENTACION DE PROYECTOS PRIORITARIOS PARA
LOS MUNICIPIOS DEL ESTADO DE GUANAJUATO
FECHA:17 DE ENERO

Descripcién de la actividad
La Direccién de Desarrollo Turistico acompaié a el Alcalde Rubén Urias a
una reunién con Directores de nuestra administracién y nuestra

Gobernadora Libia Dennise para presentar el Panorama de Inversién de la
administracién 2024-2027

Indicadores:

Participantes: Gabinete de la Gobernadora secretarias involucradas en el
proceso de inversién apra nuestro municipio

Reporte de actividades



RECONOCIMIENTO INTERNACIONAL EN FITUR 2025
FECHA: 24 DE ENERO

Descripcion de la actividad

La Direccién de Turismo de San Luis de la Paz asisti6 a la ceremonia de
premiacién de los Excelencias Turisticas 2025 en el marco de FITUR
Madrid, donde se reconocié a La Casona Minera Hotel Boutique y Spa
Caliche como establecimientos que obtuvieron el Premio Excelencias

Turisticas.

Indicadores:
Participantes: Mas de 100 inicitaitivas inscritas en todo el pais, solo una
ganadora al premio escelencias en la categoria Bienestar
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Reportede actividades



3RA JORNADA DE PRESTADORES DE SERVICIOS
TURISTICOS EN SAN LUIS DE LA PAZ
FECHA: 29 DE ENERO

Descripcion de la actividad

Bajo la coordinacién, se organizé la 3ra Jornada de la Visién de Desarrollo
Turistico, el Auditorio Municipal. Este evento, dirigido a prestadores de
servicios turisticos y actores clave del sector, tuvo como objetivo
presentar estrategias y lineamientos para fortalecer la actividad turistica
en la regién, asi como generar nuevas oportunidades de desarrollo.

Indicadores:

Participantes: Prestadores de Servicios de San Luis de la Paz
Afluencia: 25 personas

Reporte de actividades



REUNION DE COORDINACION PARA EL DESARROLLO

DE LA RUTA DEL MEZCAL
FECHA: 30 DE ENERO

Descripcion de la actividad _
Participaciéon en una reunién con la Asociacién Herencia Mezcalera-y el
Director de Economia e Innovacién, Edgardo Gonzatez—Ruiz, con el
objetivo de establecer acciones para potenciar la actividad mezcalera en
el municipio, incluyendo la creacién de la Ruta del Mezcal y mecanismos
de apoyo a productores locales.

Indicadores:

Participantes: Integrantes de la Asociacion Herencia Mezcalera de
Guanajuato A.C.

Afluencia: 8 personas

Reporte de actividades



FEBRERD

PRIMER REUNION CON ENLACES MUNICIPALES PARA
EL PLAN DE DESARROLLO TURISTICO 2024-2027

Descripcion de la Jiﬁﬁﬂk 07 DE FEBRERO

Asistencia reunién convocada por la Secretaria de Turismo e Identidad de
Guanajuato, donde se iniciaron los trabajos para la integracién del Plan
Estatal de Desarrollo Turistico 2024-2027. Durante el encuentro, se
presentaron los programas de apoyo e incentivos a la inversién a través
del COFOTUR, herramientas clave para impulsar proyectos de promocién
turistica en San Luis de la Paz.

Indicadores:
Participantes: Directores de Turismo de los 46 municipios

Afluencia: 100 personas

Reporte de actividades



FEBRERD

REUNION DE TRABAJO CON SECRETARIA DE TURISMO
FECHA: 11 DE FEBRERO

Descripcion de la actividad

La Direccién de Turismo coordiné la visita de la Arq. Adriana Jasso,

Directora de Proyectos de la Secretaria de Turismo estatal, al Comité de

Pueblo Magico de Mineral de Pozos. Durante la reunién se definieron las

acciones prioritarias a incluir en el Plan de Trabajo Anual, fortaleciendo la
~¢colaboracion interinstitucional para el desarrollo turistico del destino.

Indicadores:
Participantes: Comité de Pueblo Mégico de Mineral de Pozos

Reporte de actividades



FEBRERD

GIRA DE MEDIOS EN TV4 PARA PROMOCIONAR EL
13VO ANIVERSARIO DE PUEBLO MAGICO DE
MINERAL DE POZOS

FECHA: 12 DE FEBRERO

Descripcion de la actividad

Se llevé a cabo gira de medios para promocionar el 13° Aniversario de
Mineral de Pozos como Pueblo Magico, con la participacién de Lagos de
Moreno como invitado especial.

Reporte de actividades
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FEBRERD

FIRMA DE HERMANAMIENTO TURISTICO
FECHA: 21 DE FEBRERO

Descripcién de la actividad

En coordinacién con autoridades municipales y representantes de Lagos
de Moreno, Jalisco, se formalizé un Acuerdo de Hermanamiento, para
impulsar sinergias en materia turistica, cultural y econémica, conforme a
los ejes del Programa Pueblos Magicos.

Indicadores:
Participantes: Pueblos Magicos de Mienral de Pozos y Lagos de Moreno
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Reporte de actividades



FEBRERO

SCOUTING DE EXPERIENCIAS MEZCALERAS EN SAN
LUIS DE LA PAZ
FECHA: 22 DE FEBRERO

Descripcién de la actividad

En cumplimiento a las instrucciones del C. Presidente Municipal, Rubén
Urias Ruiz, la Direccién de Turismo, en coordinacién con la Direccidén de
Economia e Innovacién, realizé un recorrido de diagnéstico por los
principales ranchos y fébricas de mezcal del municipio, entre los que
destacan Mezcal Fuerza de Dios, Hacienda Vergel de Guadalupe, Pozo
Hondo y Rey Maguey.

Indicadores:
Participantes: Mezcaleros de la Asociacion Herencia Mezcalera de
Guanajuato

Reporte de actividades



MARLO

PARTICIPACION EN PONENCIA '"MUJERES LIDERES EN

EL TURISMO'
FECHA: 03 DE MARZO

Descripcién de la actividad

En el marco del evento 'Mujeres Lideres DCEA' en conmemoracion del
Dia Internacional de la Mujer, la Direccién de Turismo fue invitada a
impartir la charla magistral 'Mujeres Lideres en el Turismo', a cargo de la
C. Leslie Andrea Ramirez Mendoza, Directora de Turismo Municipal.

Reporte de actividades



MARIO

3RA SESION DEL CONSEJO CONSULTIVO CIUDADANO
FECHA: 26 DE MARZO

Descripcion de la actividad

En el desarrollo de la Tercera Sesiéon Ordinaria del Consejo Consultivo
Ciudadano de la Direccién de Turismo, se presenté oficialmente el Plan
Integral de Promocién Turistica 2025, documento que establece las
estrategias, eventos y acciones programaticas para el posicionamiento
del destino.

Reporte de actividades



MARIO

LAS MUJERES EN EL TURISMO
FECHA: 27 DE MARZO

Descripcién de la actividad

La Direccién de Turismo Municipal junto con la Coordinacién para la
Mujer, se brindé el Desayuno que presento la iniciativa, de las mujeres en
el Turismo en la elaboracién del arbol conmemorativo para la edicién
2026

Indicadores:
Participantes: Mujeres lideres en el turismo en nuestro municipio

Reporte de actividades



MARILO

REUNION INFORMATIVA
FECHA: 27 DE MARZO

Descripcién de la actividad _

Reunién de trabajo con prestadores de’iéewicios turisticos de Mineral de
Pozos, con el objetivo de presentar las éStrétegia's de vinculacién
comercial y promocional para la 27° Edicion del Festival Internacional del
Mariachi.

Indicadores:
Participantes: Prestadores de Servicios turisticos
Afluencia: 25 personas

Reporte de actividades






©

3er Reporte de Actividades
Abril-Junio

DIreccion de Desarrollo Turistico

Directora Lic. Leslie Andrea
Ramirez Mendoza




Bl

B2

Actividades del mes de Abril

Rueda de prensa

Flashmob promocional en Leén

Reunién para consolidar la ruta del mezcal
Dia 1 Mitote Folklérico Internacional

Dfa 2 y 3 Mitote Folklérico Internacional
1er dia de Tianguis Turistico 2025

Actividades del mes de Mayo

2do dia del Tianguis Turistico 2025
3er dia del Tianguis Turistico 2025
Rally de las Naciones

Actividades del mes de Junio

Reconocimiento a la identidad turistica
Festival Internacional Blues 2025
Fiestas del Mezcal 2025

Informe de Actividades



ABRIL

RUEDA DE PRENSA DEL 27° FESTIVAL
INTERNACIONAL DEL MARIACHI EN MINERAL DE
POZOS
FECHA: 02 DE ABRIL

Descripcion de la actividad

La Direccién de Turismo de San Luis de la Paz participé en la rueda de
prensa realizada en Ledn, Guanajuato, para anunciar la 27° edicién del
Festival Internacional del Mariachi que se celebrard el 25 de abril en
Mineral de Pozos. El evento conté con la presencia de autoridades
turisticas estatales y municipales, quienes destacaron la importancia de
este festival para promover la cultura y el turismo en el Pueblo Méagico.

Indicadores:
Participantes: Medios estatales
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¢ Reporte de actividades



ABRIL

FLASHMOB PROMOCIONAL DEL FESTIVAL DEL
MARAICHI EN LEON
FECHA: 04 DE ABRIL

Descripcién de la actividad

Como parte de las acciones de promocién del 27° Festival Internacional
del Mariachi de Mineral de Pozos, se organizé un flashmob en el Parque
del Templo Expiatorio de Ledén, donde mariachis y bailarines
sorprendieron a los asistentes con una muestra del ambiente festivo que
se vivird en el Pueblo Mégico durante el evento.

Indicadores:

Participantes: Festival Internacional del Mariachi y Direccién de Turismo
Municipal

Afluencia: 300 personas

Reporte de actividades



ABRIL

REUNION PARA CONSOLIDAR LA RUTA DEL MEZCAL
tFEGHA—Z%: "DE ABRIL

Descripcion de la actividad

La Direccién de Turismo de San Luis de la Paz, en coordinacién con la
Secretaria de Turismo e Identidad del Estado y la Asociaciéon Herencia
Mezcalera de Guanajuato, sostuvo una reunién de trabajo para fortalecer
el proyecto de la Ruta del Mezcal. El objetivo es valorizar la Denominacién
de Origen a través de un producto turistico que integre a las
comunidades productoras, rescate el proceso artesanal y ofrezca
experiencias auténticas que impulsen el desarrollo econémico regional.

Indicadores:
Participantes: Herencia Mezcalera de Guanajuato y Direccién de Turismo
Municipal

Reporte de actividades



ABRIL

DIA 1 MITOTE FOLKLORICO INTERNACIONAL
FECHA: 22 DE ABRIL

Descripcién de la actividad

Como parte de las actividades inaugurales del Mitote Folklérico
Internacional, se coordiné la recepcién de las delegaciones de Grecia e
Italia en Mineral de Pozos. Durante el encuentro, se compartié con los
visitantes internacionales la riqueza cultural, histérica y gastronémica del
Pueblo Magico

Indicadores:
Participantes: Grupos de Danza Internacionales

Reporte de actividades




ABRIL

DIA 2 Y 3 MITOTE FOLKLORICO INTERNACIONAL
FECHA: 23-24 DE ABRIL

Descripcion de la actividad

Durante el segundo y tercer dia del Mitote Folklérico Internacional, la
Direccién de Turismo recibié a las delegaciones de Republica Checa y
Dinamarca en Mineral de Pozos. A través de diversas actividades, los
visitantes internacionales tuvieron la oportunidad de conocer y disfrutar
de la riqueza cultural, histérica y turistica que caracteriza a nuestro Pueblo
Magico.

Indicadores:
Participantes: Grupos de Danza Internacionales

Reporte de actividades



ABRIL

1ER DIA DEL TIANGUIS TURISTICO 2025
FECHA: 30 DE ABRIL

Descripcién de la actividad

Se inici6 la participacion en el Tianguis Turistico 2025 con un enfoque
especial en la promocién de Mineral de Pozos y sus productores
mezcaleros. Durante el primer dia de actividades, se destacé la riqueza
cultural y los atractivos unicos del Pueblo Mégico, posicionandolo como
un destino prioritario para la inversién y el desarrollo turistico en la region.

Indicadores:
Participantes: Principales destinos turisticos de nuestro estado
A
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Reportede actividades




ABRIL

CAPACITACION: “LA IMAGEN DEL TURISTA DE
GUANAJUATO, LA HACEMOS TODOS”
FECHA: 25 DE ABRIL

Descripcién de la actividad

En coordinacién con la Secretaria de Turismo Federal (SECTURI), llevé a
cabo el taller 'La Imagen del Turismo de Guanajuato la Hacemos Todos'
en Mineral de Pozos. Esta capacitacién de 6 horas estuvo dirigida a
prestadores de servicios turisticos locales, incluyendo  hoteles,
restaurantes, operadores turisticos, guias y artesanos, con el objetivo de

fortalecer su papel como embajadores de la imagen turistica del estado y
mejorar la experiencia de los visitantes

Indicadores:
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Reporte de actividades




MAYO

CAPACITACIOIN: “TECNICAS ESPECIALIZADAS DE

VENTAS”
FECHA: 25 DE MAYO

Descripcién de la actividad

En coordinacién con la Secretaria de Turismo e Identidad (SECTURI),
impartié el curso 'Técnicas Especializadas de Ventas' el pasado mayo de
2025 en Mineral de Pozos, estuvo dirigida a prestadores de servicios
turisticos locales, incluyendo hoteles, restaurantes, operadores turisticos,
guias y artesanos, con el objetivo de fortalecer sus habilidades comerciales
y mejorar su competitividad en el mercado

Indicadores:

Reporte de actividades
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MAYO

2DO DIA DEL TIANGUIS TURISTICO
FECHA: 01 DE MAYO

Descripcién de la actividad | Bai
Se participé activamente en el Tianguis Turistico 2025 en Bajélifornia,

donde promovié los atractivos de Mineral de Pozos co‘@@}f

prioritario de Guanajuato. Se destacé la oferta turistica, enfatizando su

patrimonio minero, arquitectura colonial y entornos naturales, lo que

gener¢ valiosos contactos para impulsar la inversién y el flujo de visitantes.(\\)
o

Indicadores: .
Participantes: Citas de negocios con 20 tour operadores §
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Reporte de actividades




MAYO

3ER DA DEL TIANGUIS TURISTICO 2025
FECHA: 02 DE MAYO

Descripcién de la actividad

La Direccién de Turismo concluyé su participacién en el Tianguis Turistico
2025 tras concretar importantes acuerdos comerciales y alianzas
estratégicas que impulsaran el desarrollo del sector en San Luis de la Paz y
Mineral de Pozos.

Indicadores:
Participantes: Citas de negocios con Tour Operadores

Afluencia: El recinto ferial reporto méas de 5 mil tour operadores de todo el

mundo
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MAYO

RALLY DE LAS NACIONES 2025
FECHA: 24 DE MAYO

Descripcion de la actividad

La Direccién de Turismo coordiné la exitosa realizacién del Rally de las
Naciones en San Luis de la Paz, demostrando la capacidad del municipio
para albergar eventos de talla internacional. El desarrollo de este evento
deportivo permitié mostrar el potencial turistico del destino, generando
importante derrama econémica y sentando las bases para futuros
proyectos que combinen deporte, cultura y desarrollo comunitario.
Indicadores:

*Dato pendiente de manera oficial pues SECTURI se encuentra elaborando el estudio
de perfil de visitante al evento y hasta ese entonces podremos conocer con
indicadores con mayor certeza, de manera preliminar esta Direccién reporta:

Afluencia de 8,000 personas en todo el recorrido y una derrama de $500,000
aproximadamente

Naticns
Cusngess

otos de México
He todo el m@hdo compitieron aqui

Reporte de actividades
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RECONOCIMIENTO A LA IDENTIDAD TURISTICA
FECHA: 10 DE JUNIO

Descripcién de la actividad

realizé un recorrido por las comunidades del municipio, incluyendo Vergel
de Bernalejo, para documentar y visibilizar el invaluable aporte de sus
habitantes al desarrollo turistico local. Esta iniciativa, que forma parte del
proyecto de la Ruta de Naturaleza y Aventura, busca integrar las historias,
saberes y tradiciones de las comunidades como eje fundamental de la

oferta turistica

Indicadores:
Participantes: Prestadores de Servios de Vergel de Bernalejo

Afluencia: 20 personas

Reporte de actividades




JUNID

FESTIVAL INTERNACIONAL BLUES 2025
FECHA: 13 - 14 DE JUNIO

Descripcion de la actividad

Celebracion del Festival Internacional del Blues en el Antiguo Abasto de
Mineral de Pozos. El evento presentd destacados exponentes del género
musical a nivel nacional e internacional

Indicadores:

Participantes: Bandas de blues nacionales e internacionales provenientes
de lugares como CDMX y Chicago

Derrama: $150,000

Afluencia: 200 personas
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Reporte de actividades



JUNIO

LANZAMIENTO DE FIESTAS DEL MEZCAL 2025
FECHA: 21 DE JUNIO

Descripcién de la actividad

Lanzamiento del programa oficial de las Fiestas del Mezcal 2025 y realizacién de la
primera de 4 fechas el 21 de junio inician las Fiestas del Mezcal 2025 en Mineral de
Pozos, con una primera experiencia en Mezcal 2/11 para conocer la cultura mezcalera

local.

Indicadores:
Participantes: Casas mezcaleras de la Asociacién Herencia Mezcalera de Guanajuato

Derrama: $80,000
Afluencia: 35 personas 7
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JUNID

CAPACITACION: “GESTION Y RESOLUCION DE
CONFLICTOS”

FECHA: 25 DE JUNIO

Descripcién de la actividad

En colaboracion con la Secretaria de Turismo e Identidad (SECTURI), realizé el curso
'Gestion y Resolucién de Conflictos' impartido en San José Iturbide. Esta capacitacion
de 6 horas estuvo dirigida a operadores turisticos y personal de la dependencia
municipal, con el objetivo de fortalecer sus habilidades para manejar situaciones
desafiantes y mejorar la calidad en la atencién al turista.

Indicadores:

Reporte de actividades
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SAN LUISEEPAZ

|. INTRODUCCION

El Plan de Desarrollo Turistico del Municipio de San Luis de la Paz, Guanajuato, busca
crear una herramienta de planificacion que, a través de un andlisis exhaustivo, establezca e
impulse un desarrollo turistico ordenado y sostenible en el municipio. Este plan definira estrategias,
acciones e inversiones a corto, mediano y largo plazo, asi como la creacion de productos
turisticos innovadores que respondan tanto a las necesidades del mercado como a las
expectativas de los habitantes de San Luis de la Paz. Estas iniciativas favoreceran la integracion y
consolidacion de nuevos productos turisticos que complementen la oferta existente.

Con el objetivo de posicionar a San Luis de la Paz como un destino turistico competitivo y
atractivo, se fomentaré la actividad econémica mediante el turismo, viéndolo como una fuente
clave para la creacién de empleo y la proyeccion del municipio. Para lograrlo, se establecio un
objetivo principal asi como objetivos especificos y, a través del desarrollo de un diagnéstico del
territorio, se plantean estrategias que se alineen a los programas de desarrollc de los diferentes
niveles de gobierno.

II. MARCO DE REFERENCIA

El presente marco de referencia proporciona una visién integral sobre el sector turistico, abarcando
perspectivas globales y nacionales hasta llegar a un enfoque mas local que se enmarque en las
condiciones del Estado de Guanajuato y, particularmente, en el municipio de San Luis de la Paz.

Este marco de referencia permite entender el contexto local y elaborar propuestas enfocadas a la
atencion de caracteristicas particulares de San Luis de la Paz, que si bien se plantean en términos
turisticos, también aportan al desarrollo del municipio, debido a que las estrategias y acciones
estan articuladas con los esfuerzos en materia de planeacion nacional y estatal.

I1.1 Marco juridico

A partir del diagnostico turistico de San Luis de la Paz, este Programa Municipal de Turismo esta
fundamentado en el siguiente marco normativo que sienta las bases para el desarrollo de las
politicas turisticas del municipio, atendiendo a la normatividad nacional, estatal y municipal
vigentes:

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027.
SINTESIS EJECUTIVA 4
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SAN LUISEPAZ

11.1.2 Marco nacional

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos
1. Articulo 1° Constitucional
1. Establece la obligacién de las autoridades en el ambito de sus competencias a
promover, y garantizar los derechos humanos plasmados en la Constitucion.
2. Articulo 2° Constitucional
1. Al Estado le corresponde la rectoria del desarrollo nacional para garantizar que sea
integral y sostenible.
3. Articulo 26° Constitucional:
1. El Estado garantizara un sistema de planeacién democratica

Ley General de Turismo

Art. 2. Senala el establecimiento de las bases para la politica, planeacién y programacién de la
actividad turistica en el territorio nacional, bajo los criterios de beneficio social, sustentabilidad,
competitividad y equilibrio.

Marco estatal
Ley Organica Municipal para el Estado de Guanajuato
Articulo 76. Fraccion V.

En materia de participacion social, desarrollo social, asistencial y econémico, salud publica,
educacién y cultura, cientifico y tecnoldgico, corresponde al Ayuntamiento establecer el Consejo
Consultivo Municipal de Turismo en los términos de la Ley General de Turismo.

Ley Estatal de Turismo
Articulo 1°, Fracciones | a IX.

El Articulo 1 regula las acciones relacionadas con el desarrollo, promocion y evaluacion de a
actividad turistica en el Estado. Su objetivo principal es establecer lineamientos para fomentar un
turismo competitivo, sostenible y de beneficio social. Entre las areas especificas que regula se
encuentran:

* Planificacion y evaluacion turistica: Disenar estrategias para fomentar y evaluar la actividad
turistica.

* Calidad de los servicios: Mejorar la competitividad y los estandares de los servicios turisticos
ofrecidos.

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Visién 2027.
SINTESIS EJECUTIVA 5



SAN LUISEEPAZ

«  Promocion turistica: Difundir la oferta turistica del estado tanto a nivel nacional como Q

internacional, destacando las caracteristicas de sus municipios y regiones.

« Desarrollo coordinado: Impulsar un crecimiento turistico equilibrado mediante la
colaboracién entre sectores publico, privado y social.

« Politicas publicas: Crear y promover iniciativas que apoyen diversas modalidades de
turismo.

« Patrimonio turistico: Establecer mecanismos para conservar, proteger y desarrollar los
recursos turisticos del estado.

. Zonas de desarrollo sustentable: Identificar y fomentar areas especificas para el turismo
sostenible.

“« |nversion: Impulsar la inversion publica, privada y social en el sector turistico.

«  Atencién al turista: Brindar servicios de proteccion, auxilio y asesoria a los visitantes.

« Inclusién: Garantizar el acceso y la igualdad de oportunidades para personas con
discapacidad en los programas turisticos.

Articulo 9.

Establece como responsabilidad del ayuntamiento disefiar, impulsar y llevar a cabo programas de
desarrollo turistico a nivel local, en alineaciéon con el Programa Estatal de Turismo y el Programa
Sectorial de Turismo del gobierno federal.

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027.

SINTESIS EJECUTIVA 6
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SAN LUISEPAZ

I1.2 Alineacion programatica

La articulacion del Plan Municipal de Turismo de San Luis de la Paz con diversas escalas de
planeacion es esencial para garantizar su impacto, sostenibilidad y alineacién con metas globales,
nacionales, estatales y locales. Esta vinculacion permite potenciar el desarrollo turistico del
municipio, posicionandolo como un destino competitivo y responsable.

DB _ & i - 2al
\ w P Alineacion del Programa Municipal
de Turismo
1

2 O

3 AMBITO ESTATAL
Plan Estatal de Desar a

Programa Estatal de Ty

4 AMBITO MUNICIPAL

Plan Municipal de

Ambito Internacional y Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

Integrar los principios de los ODS, como el fomento de empleo decente (ODS 8), el uso sostenible
de recursos naturales (ODS 12) y la accién por el clima (ODS 13), asegura que el turismo en San
Luis de la Paz no solo impulse la economia local, sino que también minimice impactos ambientales
y contribuya al bienestar social. Ademés, un enfoque internacional permite atraer mercados
globales, establecer alianzas estratégicas y mejorar la proyeccion del municipio como un destino
atractivo y sostenible.

Pian Municipal de Desarrolio Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027,
SINTESIS EJECUTIVA %
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Ambito Nacional

La alineacién con el Programa Sectorial de Turismo y la Estrategia Nacional de Ordenamiento
Territorial refuerza el papel del municipio como un punto clave en las politicas turisticas nacionales.
Esto garantiza que las estrategias locales sean congruentes con los lineamientos de
diversificacion, competitividad y sostenibilidad que se promueven a nivel nacional, fomentando
inversiones y programas federales.

Ambito Estatal

La vinculacion con el Plan Estatal de Desarrollo Guanajuato 2050 y el Programa Estatal de Turismo
2021-2024 es esencial para que San Luis de la Paz se inserte en la vision de largo plazo del
estado. Esto implica un enfoque en innovacién, preservacion cultural, sostenibilidad y desarrollo
equilibrado que maximice el atractivo turistico de la region, incluyendo su riqueza natural, historica
y cultural.

Ambito Municipal

El Plan Municipal de Desarrollo y el Plan Municipal de Gobierno representan la base para ejecutar
estrategias turisticas alineadas con las necesidades locales. La integracion de estos planes
asegura que el turismo contribuya al desarrollo integral de la comunidad, incluyendo mejoras en
infraestructura, generacion de empleo y fortalecimiento de la identidad cultural,

Objetivo del Programa Municipal del Turismo

E! Plan Municipal de Desarrollo Turistico serd una herramienta clave para la toma de
decisiones estratégicas en la planificacion y desarrollo turistico de San Luis de la Paz. Este plan se
basara en un enfoque integral, considerando los valiosos recursos naturales, humanos,
economicos y culturales del municipio, los cuales seran aprovechados de manera sostenible y
responsable.

SAN LUIS DE LA PAZ
PLAN MUNICIPAL DE DESARROLLO TURISTICO

‘:‘ RECURSOS NATURALES

#utulm ECONOMICOS

- Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027.
SINTESIS EJECUTIVA 8



SAN LUISE:PAZ

Entre los objetivos fundamentales del Plan de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz se
destacan:

1. Aumentar la satisfaccion de los visitantes, garantizando una experiencia Unica y
memorable que impulse el retorno y la recomendacién del destino.

2. Asegurar la competitividad del destino, promoviendo la singularidad de San Luis de 'a
Paz frente a otros destinos turisticos, destacando sus atributos Gnicos que lo hacen
especial.

3. Mantener la participacion e integracion de las comunidades locales, involucrando a
los habitantes en el desarrollo del sector turistico, promoviendo su bienestar y generando un
sentido de pertenencia y orgullo por su tierra.

4. Uso sostenible de los recursos y el medio ambiente, implementando practicas que
preserven los recursos naturales del municipio, asegurando su disponibilidad para las
futuras generaciones.

5. Proteger el patrimonio cultural, tanto material como inmaterial, garantizando la
conservacion de las tradiciones, costumbres, arquitectura y arte locales, y promoviendo su
difusion en el marco del turismo.

6. Estimular el crecimiento econémico a través del impulso del sector turistico, generando
empleo y nuevas oportunidades para los emprendedores locales, lo que contribuira al
desarrollo econémico de San Luis de la Paz.

Este plan tiene como propésito no solo fortalecer el sector turistico del municipio, sino también
generar un desarrollo sostenible y equilibrado que beneficie a todos los sectores de la poblacién,
preservando sus recursos y tradiciones para las futuras generaciones.

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027.
SINTESIS EJECUTIVA 9



SAN LUISEEPAZ

IIl. DIAGNOSTICO

Para conocer mas sobre el contexto actual turistico en el municipio de San Luis de la Paz, se
tomaron en cuenta los resultados del analisis FODA del sector econoémico del Programa Municipal
de Desarrollo Urbano y Ordenamiento Ecolégico Territorial del Municipio de San Luis de la Paz,
Guanajuato, Actualizacién 2020-2045. A continuacion se describiran los hallazgos mas relevantes
de este analisis.

I11.1 Retos del desarrollo turistico

Fortalezas

El municipio cuenta con una ubicacion estratégica privilegiada, cercana al corredor industrial de la
autopista 57 y al polo turistico de Mineral de Pozos, que facilita el acceso y la atraccion de
visitantes. Ademas, su riqueza natural y cultural, con diversidad de microclimas, recursos naturales
y un pasado minero histérico, ofrece una base sdlida para desarrollar experiencias turisticas
Gnicas. La relativa seguridad publica afade confianza para los turistas y posibles inversores,
mientras que el reconocimiento del turismo como una actividad estratégica subraya el interés por
aprovechar estas ventajas.

Debilidades

A pesar de las fortalezas, existen desafios significativos que limitan el desarrollo turistico. La
infraestructura urbana y rural deficiente afecta la calidad de las experiencias para los visitantes. La
falta de cohesion y organizacion comunitaria dificulta la implementacion de proyectos turisticos
sostenibles, mientras que la sobreexplotacion de recursos hidricos y el crecimiento urbano
desordenado ponen en riesgo la sostenibilidad y el atractivo del destino.

111.2 Entorno del desarrollo turistico

Oportunidades

El municipio tiene un alto potencial para diversificar y fortalecer su oferta turistica. Las iniciativas de
turismo rural y los mercados artesanales pueden impulsar tanto la economia local como la
promocion del patrimonio cultural. Ademas, el liderazgo regional y la conexion con la red nacional
de carreteras posicionan al municipio como un destino estratégico en la region, lo que favorece la
atraccion de visitantes e inversiones.

Amenazas

Sin embargo, las amenazas relacionadas con la crisis hidrica y la pérdida de biodiversidad
presentan riesgos significativos para el desarrollo turistico sostenible. La inseguridad, aunque
menor en comparacién con la regién, podria afectar la percepcion del destino. Asimismo, las
inversiones incompatibles con el entorno y la cultura local representan un riesgo para la imagen
turistica y la autenticidad del lugar.

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027 .
SINTESIS EJECUTIVA 10
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lll.3 Sintesis del diagndstico

Desde la dimension del desarrollo territorial turistico, el municipio tiene un potencial turistico
considerable gracias a su ubicacion, riqueza cultural y natural, y un enfoque estratégico en el
turismo. No obstante, para aprovechar estas ventajas, es crucial abordar las debilidades
relacionadas con la infraestructura, la cohesidén social y la gestion ambiental. Asimismo, es
indispensable mitigar las amenazas mediante politicas publicas y proyectos que prioricen la
sostenibilidad y el respeto por el entorno y la identidad local. Con estas acciones, el municipio
puede posicionarse como un destino turistico atractivo y competitivo en la regién.

Desde la dimension del desarrolio econémico, el municipio de San Luis de la Paz como destino
turistico, enfrenta uno de los mayores desafios del desarrollo de la economia de experiencias y de
vigjes, en sus distintos segmentos: cultural, gastronomico, bienestar (wellness) y naturaleza y
aventura a nivel nacional, ya que compite con-destinos patrimoniales similares y productos
imitativos de perfil cultural, gastronémico-y de bienestar. Y el destino que més destaca por su
oferta turistica diferenciada y por-sU contexto paisajistico y arquitecténico es Mineral de Pozos,
Pueblo Magico. ¥ i

o
- 1
”

San Luis de fa,E’a’z' cuenta con una ubicacion privilegiada desde el punto de vista turistico e_ﬁ la
region cultural interestatal compuesta por las Ciudades Patrimonio Mundial de la Humanidad de
Querétaro y San Miguel de Allende, asi como la cercania con la Cuna de la Independencia
Naciopal, Dolores Hidalgo C.I.N. tiene acceso a los mercados emisores de la zona que, en
conjunto, aportan mas del 50% del producto interno bruto del pais, por los estados de Qderétaro,
Ciudad\de México, San Luis Potosi, Puebla, Hidalgo, Estado de México y Aguascalientes. Y a nivel
. : ” ; /

internaci {31, Canada, Corea del Sur y Estados Unidos. /

L

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027.
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IV. VISION ESTRATEGICA

Dadas las condiciones actuales del fenémeno turistico es necesario que San Luis de la Paz sea
reconocido a nivel internacional aprovechando la representacién mental que ofrecen Mineral de
Pozos como Pueblo Magico y de la Denominacion de Origen del Mezcal de su territorio, sus
activos paisajisticos y su emblematica advocacion a San Luis Rey de Francia con el siguiente
objetivo estratégico:

Incrementar el flujo de viajeros a San Luis de la Paz

que incentive el desarrollo sostenible del territorio y
la consolidacion de la planta turistica municipal
en beneficio de la poblacién ludovicense.

IV.1 Estrategia de desarrollo

La estrategia de comercializacion internacional servira de guia para la articulacion de los
planes, programas y acciones turisticas, mismas que se fundamentan en la capacidad para lograr
un desarrollo equilibrado, sustentable e incluyente que permita potenciar posicionamiento del
destino, aprovechar el patrimonio cultural y natural existente, dicha articulacion se integrara
simultaneamente en un Programa Municipal de Desarrollo Turistico como instrumento de politica
publica que debera ser aprobado y publicado por el Ayuntamiento.

Considerando que la estrategia de desarrollo del presente plan concentra los esfuerzos en la
comercializacion internacional del destino como estrategia tractora que provocara la
diversificacion y desarrollo de productos turisticos acompanados con el fortalecimiento
empresariall, e emprendimiento turistico y la profesionalizaciéon del sector, donde la
inteligencia de datos turisticos mejorara la toma de decisiones para elevar la competitividad del
destino.

El mecanismo que instrumentara dicha estrategia sera el desarrollo de una marca turistica
representativa del destino gue potencie la demanda actual del segmento de destilados vy
aproveche la denominacién de origen del mezcal que conjunten oportunidades de inversion en
proyectos productivos sostenibles y de productos turisticos diversificados alineados a las
tendencias mundiales de viajes con proyeccion nacional e internacional.

Dentro de esta estrategia, la sefalizacién turistica, la imagen urbana, el equipamiento de
espacios como el Antiguo Abasto de Mineral de Pozos y la rehabilitacion carretera de las
haciendas mezcaleras, son medulares para la movilidad de los flujos turisticos esperados por la
comercializacion.

Plan Municipal de Desarrolio Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027.
SINTESIS EJECUTIVA 12
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V. LINEAS DE ACCION

Las lineas estratégicas del plan son aquellas acciones que rograma de inversién publica que
priorice la intervencion en congruencia con los criterios y politicas sectoriales del gobierno federal y
estatal, y entre los que destacan de forma enunciativa, mas no limitativa son:

V.1 Planificacion de Zonas de Aprovechamiento Turistico

Las Zonas de Aprovechamiento Turistico son aquellas fracciones territoriales del municipio
geograficamente delimitadas y ubicadas por sus caracteristicas naturales 0 culturales, y que
constituyen un atractivo turistico.

Las Zonas de Aprovechamiento Turistico se gestionan a través de instrumentos de planeacion y
ordenamiento de la actividad turistica con criterios como la vocacion natural del suelo, sus
atractivos turisticos, su uso actual y potencial, el aprovechamiento sustentable, los impactos que

produce o a los que se somete, asi como a las condiciones socioecondmicas de la poblacion que
las habita.

En el municipio de San Luis de la Paz, se identifican las siguientes Zonas potenciales de
Aprovechamiento Turistico.

1. ZAT Centro Histdrico de Zonas de
San Luis de la Paz Aprovechamiento
2. ZAT Mineral de Pozos Turistico
3. ZAT Haciendas
Mezcaleras s
4. ZAT Paso de Vaqueros z:”iffiﬂ;‘&?«;f‘ﬂ“"""
5. ZAT Vergel de Bernalejo © TN Viceitieitmions

@ ZAT Mineral de Pozos
& ZAT Paso de Vaquercs
&0 ZAT San José del Johe
@ ZAT Vergel de Bernalejo
[T Localidad Urbana de
San Luis de o Paz

I San Luis de la Paz

I Estado de Guansjuato

6. ZAT San José del Jofre

r\mle. Elaboracion Propia

Las Zonas de Aprovechamiento Turistico se desarrollardn a través de planes y programas

derivados al Plan de Desarrollo Municipal y el Programa Municipal de Desarrollo Urbano y
Ordenamiento Ecolégico - Territorial,

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Visién 2027.
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SAN LUISBEPAZ

\.2 Infraestructura y equipamiento

La infraestructura y los servicios publicos son el soporte que apoya el desarrollo turistico de los
destinos, San Luis de la Paz, cuenta con una infraestructura basica para la actividad turistica, sin
embargo es necesario consolidarla y rehabilitarla para facilitar la detonacion turisrica, y entre las
iniciativas mas relevantes se encuentran:

Plan de manejo del Centro Historico de la cabecera municipal.

Senalizacién turistica carretera del destino turistico.

Plan de movilidad turistica.

Pinacoteca de la Parroquia de San Luis Rey.

7. Teatro de la Ciudad de la Casa de Cultura.

8. Rehabilitacién y equipamiento del Foro Cultural “Antiguo Abasto” en Mineral de
Pozos.

g. Pavimentacién de la calle Ignacio Allende de Mineral de Pozos.

10. Rehabilitacién y mantenimiento carretero de la zona de haciendas mezcaleras.

ol

V.3 Mejoramiento de la imagen urbana

El mejoramiento de la imagen urbana es una iniciativa enfocada en la percepcion de la belleza
arquitecténica y del paisaje cultural de los destinos, la Cabecera municipal de San Luis de la Paz,
aun cuenta con un traza virreinal digna para ser revalorada a través de intervenciones de
embellecimiento desde sus calles hasta sus fachadas, y entre los proyectos que destacan de
forma enunciativa, mas no limitativa son:

Rehabilitacién de imagen de la calle Garibaldi de la cabecera municipal.
lluminacién escénica exterior en espacios publicos y monumentos.

Rehabilitacién de imagen urbana de la calle Victoria (Alameda Melchor Ocampo)

Red eléctrica subterranea de la zona centro de Mineral de Pozos, Pueblo Magico.

B 1) pa ok

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027.
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SAN LUISEPAZ

V.4 Desarrollo de Productos Turisticos

La creacion, desarrollo y consolidacion de bienes y servicios turisticos forman parte esencial de la
comercializacién de los destinos turisticos, de manera que se incremente el valor de percepcion de
los consumidores y obligan a elevar la competitividad de la planta turistica y de los destinos. Para
ello, los esfuerzos se concentraran en la ampliacion y fortalecimiento de la oferta turistica con un
enfoque hacia la creacion de experiencias de viaje que faciliten la internacionalizacion de San Luis
de la Paz como destino turistico, ademas de profesionalizar las capacidades y habilidades
empresariales de los prestadores de servicios turisticos de forma permanente. Las iniciativas mas
relevantes son:

1. Programa de emprendimiento e innovacion turistica.
2. Programa de profesionalizacion, calidad, capacitacion y certificacion turistica.
3. Programa de gestion empresarial para pequenas y medianas empresas.

V.5 Gestion del destino

La gestion de destinos corresponde a las acciones para coordinar los elementos del sistema
turistico que dinamizan la actividad turistica de forma que se articulan los esfuerzos y se vinculan a
los distintos actores del turismo mediante un enfoque estratégico generalmente liderado por la
iniciativa publica en México a partir de los instrumentos de politicas publicas dirigidas al sector.
Para alcanzar la internacionalizacion del destino como principal objetivo del presente Plan, la
gestion del destino se basara en la generacion de datos y estadisticas cuya recopilacion, registro y
analisis sirven como elementos para la toma de decisiones publico - privadas que evaluan el
impacto econdmica, social y ambiental de la actividad en el destino. Entre los principales
instrumentos a aplicar son:

1. Programa de Gobierno 2024 - 2027.
2. Programa Municipal de Desarrollo Turistico Vision 2027.
3. Programa de inteligencia y estadistica turistica.

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027.
SINTESIS EJECUTIVA 15
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V.6 Promocion turistica y comercializacion internacional

La promocion turistica forma parte de las estrategias de publicidad para comunicar y hacer mas
atractiva la intencion de viaje de los turistas quienes pueden identificar las caracteristicas
diferenciadoras entre otras opciones. El elemento principal de la promocién turistica es la creacion
de marcas turisticas para comunicar al destino como una experiencia intangible de la identidad
unica del lugar gue gane la preferencia y garantice la fidelidad de los turistas.

De acuerdo al perfil turistico de San Luis de la Paz, esta linea de accion revelara los segmentos
turisticos de naturaleza, aventura, cultural, gastronoémico y de bienestar (wellness)

Esta linea de accion se desarrolla bajo una iniciativa de internacionalizacion que se desarrolle bajo
los siguientes proyectos:

1. Proyecto de branding turistico (Marca turistica).
2. Plan de marketing y comunicacion turistica de San Luis de la Paz.
3. Plataforma de comercializacion turistica.

V.6.1 Marca turistica

La marca turistica de San Luis de la Paz se inspirara en la expresion del territorio a través del
mezcal y su denominacion de origen, la marca turistica debera enaltecer el espiritu de los agaves
silvestres de la region, los procesos de destilacion transformados con sabiduria ancestral, la
expresion de la identidad cultural del destino, desde sus sabores, sus caminos, su arquitectura y
sus tradiciones que re valoren el cuidado a la sostenibilidad del entorno natural; y especialmente
los secretos del misticismo del destino, para despertar el interés del visitante.

VI. Mecanismos de instrumentacion

La instrumentacion del plan se llevara a cabo mediante las politicas de planeacion,
presupuestacion, evaluacion y rendicion de cuentas del gobierno municipal de San Luis de la Paz,
mismos que se sujetaran a las politicas y reglas de operacién de los programas estatales y
federales que fueran convenidos para la implementacién de las acciones del presente plan.

Plan Municipal de Desarrollo Turistico de San Luis de la Paz, Vision 2027,
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SAN LUIS%PAZ

La FITUR (Feria Internacional de Turismo de Madrid) es uno de los eventos més importantes del sector turistico a nivel mundial.

Nuestra participacién en esta feria tiene una serie de ventajas y beneficios clave para su desarrollo y posicionamiento en el
mercado turistico internacional.

1. Visibilidad Internacional: La FITUR retine a miles de profesionales del sector turistico de todo el mundo, lo que nos da la

oportunidad de aumentar la visibilidad de Mineral de Pozos y San Luis de la Paz a nivel global, buscando atraer turistas
internacionales y promover los productos locales.

2. Networking: Es un espacio ideal para que los destinos establezcan relaciones con otros actores del sector, como operadores
+turisticos, agencias de viajes, aerolineas, proveedores de servicios y medios de comunicacion. Estas relaciones pueden llevar a
colaboracicnes, acuerdos comerciales y nuevas oportunidades de negocio. L g o




5. Posicionamiento de Marca: Participar en la FITUR nos permitié promover la identidad y atractivos de San Luis de La Paz y Mineral
de Pozos de manera estratégica, contribuyendo a crear una imagen de marca sélida y diferenciada.
Esto es crucial en un mercado turistico cada vez mas competitivo.

4. Tendencias y Nuevas Oportunidades: FITUR es una excelente plataforma para conocer las dltimas tendencias del turismo,
desde tecnologias emergentes hasta nuevos nichos de mercado. Como destino, podemos aprovechar esta informacién para adaptar
estrategias y mantenernos relevantes en un mercado que estd en constante evolucisn.

5. Promocidn y Marketing: Se grabaron campafiias promocionales para presentar nuestro destinos turisticos a los asistentes de la
feria, con el objetivo de ser vistos por un publico mas amplio. De igual manera, se creard una serie de cdpsulas posicionando en
Madrid el mezcal de nuestros productores Ludovicenses.

6. Desarrollo del Turismo Sostenible: Cada vez mas, los destinos turisticos estén enfocados en la sostenibilidad.
FITUR ha estado incorporando més espacios dedicados a este tipo de turismo, lo que como destino nos brinda la oportunidad de
mostrar esfuerzos en sostenibilidad y atraer a turistas mds conscientes del impacto ambiental.

JDesarrollo

uristico




7. Investigacién de Mercado: La feria permite a los destinos conocer de primera mano las preferencias de los turistas, las
demandas del mercado y las necesidades de los operadores turisticos. Esto les da una ventaja para disefiar productos
turisticos que se ajusten mejor a las expectativas de los viajeros.

Objetivamente, la importancia de que San Luis de La Paz y Mineral de Pozos hayan asistido a la FITUR radica en su capacidad
para mejorar su visibilidad, establecer relaciones clave, mantenerse al tanto de las tendencias del sector y posicionarse como
un lugar atractivo para los turistas internacionales. Sin duda, es una inversién estratégica para crecer en el dmbito turistico

global.
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Contratacién de la empresa Macsai
para la Participaciéon de la Direccién
de Desarrollo Turistico en la Feria
Internacional del Turismo 2025

MADRID-ESPANA

REALIZADO POR:

Leslie Andrea Ramirez Mendoza
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ANALISIS



1. PLANEACION

En el Programa de Gobierno 2018-2024 se seiiala como:

Situacion actual del estado en materia de economia

4.2 Diversificacion y articulacién productiva

4.2.2 Actividad turistica

Guanajuato ha reconocido a la actividad turistica como una alternativa para
mejorar las condiciones de vida de la poblacién genera empleos, contribuye a la
distribucién de la derrama econémica, igual oportunidades de desarrollo y
favorece la proteccién y el conocimiento de nuestro patrimonio cultural y natural.
Objetivo 4.2.2 Fortalecer el sector turistico como motor de desarrollo
econdémico.

Estrategias y acciones:
Estrategia 1. Fortalecimiento y diversificacion de la actividad turistica.

Principales acciones
Dentro de las acciones principales se contempla:
Promover en mercados nacionales e internacionales la oferta turistica del

estado.

VII. Indicadores y metas

Eje Economia para todos

Indicadores

1. Variacién porcentual de la derrama econémica generada por los visitantes al
estado de Guanajuato.

Meta al 2024:

a. Incrementar el 26.7% la derrama econémica generada por los visitantes al
estado de Guanajuato, al pasar de una derrama de 85 mil 986 millones de pesos a
108 mil 906 millones de pesos ano.

2. Variacién porcentual del nimero de cuartos ocupados en el estado de
Guanajuato.

Analisis costo beneficio
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1. PLANEACION

Meta al 2024:

a. Incrementar en 34.1% los cuartos ocupaos en el estado de Guanajuato, lo que
significa pasar de 3 millones 902 mil 531 cuartos ocupados a 5 millones 233 mil
744 cuartos ocupados.

3. Variacién porcentual de visitantes al estado de Guanajuato

Meta al 2024:

a. Incrementar en 26.91% los visitantes al estado de Guanajuato, lo que significa

pasar de recibir 30 millones 714 mil 208 visitantes a 38 millones 980 mil 064
visitantes. f)

2. NECESIDAD A ATENDER |

De acuerdo a la vision y plan municipal de Desarrollo Turistico es necesario que el
proveedor atienda las siguientes necesidades:

1.-Elaboracidn e integracién de una agenda de trabajo que nos permita llevar a
cabo reuniones y acercamientos con los principales expositores dentro de FITUR 9
2-Pauta promocional en un medio internacional, con atencién a medios y espacios
publicitarios 2
3-Compra de acreditaciones de FITUR para la comitiva de participacion del
municipio D

4- Agenda de entrevistas para medios internacionales >
i

Reporte de actividades S —




3. PRESUPUESTO

De acuerdo al Presupuesto General de Egresos para el Muncipio de San Luis de la
Paz, para el ejercicio 2025, en el cual se encuentra autorizado y programado para
la Direccién de Desarrollo Turistico y en la cual se encuentra incluida la Partida y
Monto que se citan a continuacién:

Partida:
3391 “Servicios profesionales, cientificos y técnicos integrales”

Monto: $200,000.00 (Doscientos mil pesos 00/100 m.n)

4. ANALISIS DEL COSTO - BENEFICIO

FITUR (Feria Internacional de Turismo) realizada en Madrid, Espaia es la primera
cita anual para los profesionales del turismo mundial y la feria lider para los
mercados receptivos y emisores. Un foro Unico para promocionar y conocer
nuevos productos y los principales destinos nacionales e internacionales.

La presencia de nuestro municipio en un evento de esta magnitud, representa no
solo tener por primera ocasién la oportunidad de llevar al otro lado del mundo
nuestro legado cultural, histérico y arquitéctonico a través del turismo, si no que,
nos brinda la oportunidad de abrir la antesala a proyectos que solo en un
escenario asi se podrian concretar, teniendo la oportunidad de establecer
contacto con los principales destinos emisores de turistas en el mundo,
buscando como consecuencia el incremento de la ocupacién hotelera y de la
derrama econdmica en San Luis de la Paz.

Reporte de actividades



4. ANALISIS DEL COSTO - BENEFICIO

La empresa MACSAI EVENTOS., cuenta con el perfil profesional en el disefio,
produccion, organizacién y logistica de eventos, su experiencia en multiples
proyectos la ha llevado a contar con la capacidad de disefiar y producir desde
eventos corporativos hasta lanzamientos de productos asi como la coordinacién de
participaciones nacionales e internacionales

Ademds de ser imperativo, el lograr el posicionamiento del Municipio de San Luis de
la Paz en la mente de un publico potencial, a través de los contenidos que se manejan
en este evento para generar diversificacion en la oferta turistica de nuestro municipio
como un excelente destino turistico dentro del pais.

Para la realizacion de este evento se requiere contratar una empresa que cuente con
la experiencia en la realizacién de eventos, asi como con la capacidad de
proporcionar los servicios integrales que se deriven de la coordinacién, operacién y
logistica de la participacién del Municipio de San Luis de la Paz, Guanajuato en la Feria
Internacional de Turismo que se llevaré a cabo del 21 al 26 de enero de 2025.

Por lo que, con la presente inversién, se espera generar una presencia que permita
lograr un impacto positivo de nuestro municipio en los principales mercados
emisores, con el objetivo de generar un incremento en el nimero de visitantes al
municipio con repercusion estatal, el cual genere una derrama econémica.

5. ANALISIS TECNICO

Contratacion de servicios integrales que se deriven de la participacién del Municipio
de San Luis de la Paz, Guanajuato en la Feria Internacional de Turismo que se llevara a
cabo del 21 al 26 de enero de 2025 en Madrid, Espana.
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5. ANALISIS TECNICO

La empresa cuenta con:

-Equipo de profesionales capacitados.

-Soluciones creativas, innovadoras y operativas. basadas en las necesidades de cada
cliente con el propésito de cumplir objetivos y generar impacto.

-Experiencia en el disefio y produccién de mdltiples proyectos desde eventos
corporativos hasta lanzamientos de productos, museografias, congresos e incluso
festivales. Gestiones promocionalaes y comerciales para un destino turistico, asi
como vinculacién y servicios de relaciones publicas en el extranjero.

1.1. Costo total de los servicios
Monto total: $200,000.00 (Doscientos mil pesos 00/100) IVA incluido.

1.2. La vigencia del contrato
Del 21 al 26 de enero de 2025.

Tomando en cuenta lo anterior y derivado del andlisis respecto a los servicios y
cotizacién, la empresa seleccionada es MACSAI EVENTOS; siendo la que cumple con
las necesidades que demanda la participaciéon del Municipio en una Feria
Internacional de Turismo, con el costo mas bajo y ademas de mostrar una propuesta
econdémica y de diseno con caracteristicas innovadoras, frescas y atractivas para la
realizacién de la participacion.

Reporte de actividades



6. ANALISIS JURIDICO

+Con fundamento en el articulo 134 de la Constitucién Politica de los Estados Unidos
Mexicanos que, en sus parrafos primero, tercero y cuarto, dispone:

Articulo 134. Los recursos econdmicos de que dispongan la Federacién, las entidades
federativas, los Municipios y las demarcaciones territoriales de la Ciudad de México,
se administrardn con eficiencia, eficacia, economia, transparencia y honradez para
satisfacer los objetivos a los que estén destinados.

Las adquisiciones, arrendamientos y enajenaciones de todo tipo de bienes,
prestacién de servicios de cualquier naturaleza y la contratacién de obra que realicen,
se adjudicardn o llevardn a cabo a través de licitaciones publicas mediante
convocatoria publica para que libremente se presenten proposiciones solventes en
sobre cerrado, que sera abierto publicamente, a fin de asegurar al Estado las mejores

condiciones disponibles en cuanto a precio, calidad, financiamiento, oportunidad y
deméds circunstancias pertinentes.

Cuando las licitaciones a que hace referencia el pérrafo anterior no sean idéneas para
asegurar dichas condiciones, las leyes estableceran las bases, procedimientos, reglas,
requisitos y demds elementos para acreditar la economia, eficacia, eficiencia,
imparcialidad y honradez que aseguren las mejores condiciones para el Municipio.
Motivo por el cual lo que se acredita que, en la contratacién de estos, se justifican los
criterios contemplados en el articulo 134, en mencién, de acuerdo a lo siguiente:

» Eficacia: Debido a que la empresa cuenta con la capacidad de respuesta
inmediata, asi como con los recursos técnicos y financieros, para la realizacién
del evento. Permitiendo asi el cumplimiento de lo contemplado en el Programa
Integral De Promocién Turistica 2019 de la Secretaria de Turismo del Estado de
Guanajuato referente a las acciones de la Direccién de Productos Turisticos las
cuales estan encaminadas al desarrollo regional, el fortalecimiento de productos,
rutas, circuitos, eventos y eventos y festivales de corte turistico, que permitan
generar un impacto positivo en el desarrollo y crecimiento de la actividad turistica
del estado.
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6. ANALISIS JURIDICO

« Eficiencia y Economia: ENCORE EVENT TECHNOLOGIES DE MEXICO S. DE R.L
DE C.V. cuenta con la experiencia en la realizacién de eventos de gran formato.
Asi mismo la propuesta ofrecida por esta empresa cumple con los
requerimientos técnicos solicitados a los participantes del Estudio de Mercado y
ademas ofrece el precio mas accesible, por lo que la relacién costo-beneficio
evidencia el cuidado de los recursos publicos aplicado en dicho proceso.

« Transparencia: el contrato y pagos, al no ser informacién reservada puesto que
se reporta dentro de las obligaciones de transparencia de nuestra dependencia,
ser4d compartida cuando sea requerida, sin obstdculos ante los auditores y se
encuentra a disposicién de quien solicite su consulta en la sede de la
dependencia.

o Honradez: Esta contratacién se lleva a cabo en estricto cumplimiento a lo
previsto en la normatividad aplicable, prevaleciendo el interés publico, sin que
exista de por medio, algun interés distinto al cumplimiento de los objetivos de la
Direccién de Desarrollo Turistico Municipal.

En razén de lo anterior, y al no contemplarse un procedimiento especifico para la
contratacién de servicios relacionados con eventos de orden cultural y social, toda
vez que la el REGLAMENTO DE ADQUISICIONES, ENAJENACIONES,
ARRENDAMIENTOS Y CONTRATACION DE SERVICIOS PARA EL MUNICIPIO DE SAN
LUIS DE LA PAZ, GTO, en su articulo 84 De la Adjudicacién Directa en su fraccion 1V,
mismo que refire:

Cuando peligre o se altere el orden social, la economia, los servicios publicos, la
salubridad, la seguridad, o el medio ambiente de alguna zona del Municipio como
consecuencia de desastres producidos por fenémenos naturales; asimismo, por
casos fortuitos o de fuerza mayor o cuando existan circunstancias que puedan

provocar trastornos graves, pérdidas o costos adicionales importantes;
Reporte de actividades



6. ANALISIS JURIDICO

Ya que de no concretarse esta participacion el municipio estaria percibiendo pérdidas
en la promocién, fortalecimiento y posicionamiento de destino turistio como Mineral
de Pozos y San Luis de la Paz, también es importante mencionar que, derivado de las
fechas que demandan nuestra presencia y participacién en FITUR (Feria Internacional
de Turismo) es prioritario contratar los servicios aqui referidos lo antes posible.

Tomando en cuenta lo anterior y derivado del anélisis respecto a los servicios y
cotizacion, la empresa seleccionada es MACSAI EVENTOS.; siendo la que cumple con
los requerimientos y necesidades para participacién del Municipio de San Luis de la
Paz, Guanajuato en la Feria Internacional de Turismo que se llevaré a cabo del 21 al 26
de enero de 2024, en Madrid, Espania.

La empresa que se contratara esta representada por el C. Daniel Alejandro Feregrino
Armendariz, mexicano, con domicilio fiscal en Articulo 27 numero 126 B en San Luis de
la Paz Guanajuato, y su Registro Federal de Contribuyentes es FEAD850614H37

6. 1 CAUSALES DE RESCISION

Ya que de no concretarse esta participacion el municipio estaria percibiendo pérdidas
en la promocién, fortalecimiento y posicionamiento de destino turistio como Mineral
de Pozos y San Luis de la Paz, también es importante mencionar que,
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6. 1 CAUSALES DE RESCISION

Seran causales de rescision las siguientes:

1. Siel proveedor no presenta la garantia de cumplimiento a la firma del contrato.

2. Siel proveedor no proporciona los servicios en las fechas convenidas.

3. Siel proveedor suspende injustificadamente los servicios.

4. Siel proveedor no sustituye los servicios que le hubieren sido rechazados.

5.  Siel proveedor no sustituye la comprobacién de los servicios que le hubieren
sido rechazados.

6. Cuando se agote el limite de penas convencionales.

7. Siel proveedor no otorga las facilidades y datos necesarios para la inspeccion,
vigilancia y supervisién de los servicios.

8. Siel proveedor proporciona informacion falta y/o actie con dolo o mala fe en
algun procedimiento de contratacion, en la celebracién del Contrato o durante su
vigencia.

Cuando la autoridad competente declare a “EL PROVEEDOR" en concurso mercantil o
exista alguna otra situacién que afecte su patrimonio en forma tal que le impida
cumplir con sus obligaciones
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